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Примерная тематика курсовых и дипломных работ

1. Торговая марка в сфере моды: особенности создания и продвижения (на примере конкретной марки)

2. Упаковка как инструмент трансляции позиционирования торговой марки.
3. Рекламный бриф в системе отношений «клиент – рекламное агентство».
4. Творческие особенности рекламной кампании краткосрочных и долгосрочных торговых марок.
5.  Особенности использования рациональных и эмоциональных стратегий в рекламных кампаниях.

6.  Креативная составляющая в рекламе детских товаров.
7.  Особенности продвижения брендов класса «премиум» (на примере конкретного бренда).

8.  Маркетинговый потенциал специальных мероприятий (на примере конкретных special events).

9.  Креативные аспекты мероприятий по стимулированию сбыта (на примере конкретных акций consumer promotion).
10.  Фактор коммуникатора в традиционной и нетрадиционной рекламе.

11. Структурный анализ рекламного пространства товарной категории (на конкретном примере).

12.  Корпоративные СМИ в системе отношений компании с целевыми аудиториями.
13. Разработка концепции и элементов фирменного стиля торговой марки. Творческий проект.
14. Семиотика графических рекламных символов. Мотивы, используемые в изображении товарного знака.

15. Функциональные и структурные особенности бренд-бука компании (на конкретном примере).

16. Технические и коммуникативные функции упаковки.

17. Особенности трансформаций торговой марки. Ребрендинг, рестайлинг, редизайн.

18. Клиентское СМИ как инструмент формирования лояльности целевой аудитории.
19. Особенности построения и продвижения персонального бренда.

20.  SMM-стратегия и контент маркетинг (на примере конкретного бренда).
