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Темы курсовых  и дипломных работ

1. Организация эффективной работы пресс-службы.

2. Пресс-служба в органах власти (на примере исполнительных и/или законодательных органов власти Воронежа и Воронежской области).

3. Event-маркетинг как стратегия продвижения определенных видов товаров и услуг.

4. Mystery Shopper (Таинственный покупатель) как вид маркетингового исследования: возможности и перспективы.

5. Внутрикорпоративные СО как одно из важнейших направлений коммуникативной стратегии компании. 

6. Корпоративная культура, ее значение для организаций.

7. Контент-менеджмент как технология продвижения личности (компании) в социальных сетях. 

8. Особенности создания корпоративного имиджа. Работа с разными группами общественности.

9. Современные тенденции выпуска корпоративного издания.

10. Целевая аудитория как фактор формирования контента корпоративного сайта/блога.
11.  Специфика работы пресс-службы в силовых структурах.
12. Технология формирования имиджа силовых структур. Особенности отечественной практики.

13. Технологии продвижения аккаунта в Instagram (личного или корпоративного).

14. Стереотипы восприятия России и русских за рубежом (по материалам www.inopressa.ru).

15. Корпоративный сайт компании: способы привлечения аудитории.

16. Блог как коммуникационная площадка формирования и продвижения имиджа личности (компании, политической партии).

17. Интернет-инструменты ведения предвыборной борьбы.

18. Электронное правительство как форма принципиально нового диалога государственных учреждений с населением. 

19. Потенциал интернет-коммуникации при создании имиджа личности (компании, политической партии).

20. Бренд-платформа в Интернете: способы создания и технологии повышения эффективности взаимодействия с аудиторией.
21. Вуз как объект продвижения: особенности и ограничения практики.

22. Специфика продвижения ВГУ на региональном рынке образовательных услуг. 
23. Скандал как форма паблисити. 
