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Мы делали газету совершенно нового типа – 
информационно-рекламную, да ещё и с юмо-
ром. В отличии от профессиональных журна-
листов, карикатуристов в штате редакции на 
разных должностях было пять (!).
Мы придумывали много конкурсов для читате-
лей. О конкурсе с опечатками я уже упоминал, 
опишу ещё один, самый интересный, благода-
ря которому с утра у газетных киосков были 
очереди за «Лизюковкой» (так читатели ласко-
во именовали наше издание).
Читателям предлагалось отыскать клад. Я 
брал листок бумаги, писал на нём название 
клада. Чаще всего это была бытовая техника: 
телевизор, пылесос и прочие полезные при-
боры от наших рекламодателей. На листочке 
я ставил фирменную печать и свою личную 
подпись. Затем конверт с этим листочком мы 
прятали где-либо в городе. 
Самое сложное было составить описание ме-
ста захоронения. Здесь нужна была фантазия.
Описание места закладки нашего первого кла-
да, к примеру, начиналось так: “На 
одном из проспектов города стоит мужик в кеп-
ке. Сам дорогу не переходит, но верный путь 
указывает…” Мужик в кепке и с указательным 
перстом, был Ленин с громадного плаката воз-

ле дорожного перехода на Московском про-
спекте.
Буквально через несколько часов по-
сле появления номера “Газеты с улицы 
Лизюкова” с описанием клада пошли звон-
ки от жителей дома, во дворе которого 
был спрятан конверт. Звонки были воз-
мущенные: “Что вы там спрятали? Они 
(кладоискатели) вытоптали всю траву 
во дворе!” Мы были очень довольны. Но 
после того как уже во время поиска дру-
гого клада нам позвонил возмущенный 
хозяин частного дома, во двор к кото-
рому забрались наши кладоискатели и 
начали копаться в поисках клада в шта-
беле досок, было уже не до шуток. И в 
последующих описаниях клада мы уже вве-
ли постоянную информацию о том, что 
клады прячутся только в тех местах, 
где не надо преодолевать заборы и т.д.
Больше всего редакцию развеселило 
письмо одного читателя, где он сообщал, 
что клада не нашел, но во время его 
поиска нашел кошелек с суммой, 
значительно превосходящей стоимость на-
шего захоронения. И благодарил нас за 
эту находку.

КОЛЛЕКТИВ РЕДАКЦИИ «ГАЗЕТЫ С УЛИЦЫ ЛИЗЮКОВА»

Удивительный факт: среди сотрудников газеты не было ни одного человека  
с журналистским образованием. Я объясняю этот факт тем, что компьютерные техно-

логии только что пришли в издательскую сферу и, в отличии от гуманитариев, они легко 
давались людям с техническим образованием.

6 7



98



10 11



12 13



14 15



16 17

Здесь представлена часть страниц рекламного буклета, которым я горжусь до сих пор..
У буклета не было задачи работать на увеличение количества продаж. Предпола-
галось с его помощью создать благоприятный имидж фирмы и хорошего настро-
ение у потенциальных клиентов во время участия во всевозможных выставках. 

Идея была моя, её с блеском воплотил в тексты будущий лауреат премии «Золотой
телёнок» Виталий Будённый. Мебель в картинах я расставил с помощью фотошопа.

Вы будете смеяться, но рекламный отдел «Мебели Черноземья» идею не воспринял.
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КАК Я
ПОПАЛ
В ИСТОРИЮ

Известный воронежский
краевед, журналист и издатель 

Владимир Елецких
взял меня в соавторы

«Краткой истории воронежской 
рекламы».

Моё соавторство заключалось
в написании одной главы

о зарождении новой истории
рекламы.

Реклама в нашей стране умерла 
с момента Октябрьской револю-

ции 1917 года. 
Некоторое время был ещё

Владимир Маяковский
с его незабвенными строками: 

«Нигде кроме, 
как в «Моссельпроме»,

которые со временем переро-
дились в «Летайте самолётами 
«Аэрофлота». Была ещё одна 

реклама, призывающая
страховать имущество и жизнь в 

единственной страховой
компании «Госстрах». И всё!

Боже! Как же я мечтал, чтобы в моей стране появилась 
реклама! И я дожил, дождался этих времён. Первым, 
условно рекламным, рисунком в Воронеже был мой ри-
сунок в «Воронежском курьере», который я сделал бес-
платно к частному объявлению о пропаже собаки: шёл 
грустный мужчина с пустым собачьим поводком.

Из «Курьера» я ушёл главным редактором в частную 
газету «Инфа». Там не задержался из-за конфликта с 
владельцем. Весь коллектив неожиданно последовал за 
мной. А у меня и мысли не было издавать собственную 
газету. Я оказался в сложном положении: был коллек-
тив, который хотел со мной работать и совсем не 
было денег на компьтеры, на бумагу, оплату типогра-
фии, аренду офиса и зарплату коллективу. Как я вышел 
из такого положения – история для отдельной книги. 
Расскажу здесь только историю, как я раздобыл ком-
пьютерную технику – она имеет отношение к креа-
тивному мышлению.
Взять кредит в банке, на то время мне было нере-
ально, и я направился на поиски компьтерной фирмы 
с необычным предложением дать мне технику под 
честное слово – поверить, что через три месяца 
(была у меня такая уверенность) я смогу оплатить 
стоимость оборудования, а в качестве «банковско-
го» процента предлагалась бы бесплатная реклама в 
любом объёме в течение  года в будущей газете. На 
одном креативе такая наглость не прошла бы, если 
бы меня по жизни не сопровождал ангел-хранитель.  
Первая фирма, куда я зашёл, была «Компьютерные 
технологии». Все сотрудники фирмы были недавними 
выпускниками факультета ПММ Воронежского универ-
ситета, как и я. Мало этого, они все были в прошлом 
бойцами строительного отряда «Кристалл», в кото-
ром я «отслужил» пять лет. Они были гораздо моложе 
меня, но все слышали историю, что знаменитый (на то 
время в Воронеже) карикатурист Анчуков когда-то был 
в их стройотряде. Вопрос с техникой был закрыт.

Через небольшой промежуток времени я стал изда-
телем «Газеты с улицы Лизюкова», детской газеты 
«Радуга», женской газеты для мужчин «Ребро Адама» и 
журнала «Анекдоты с улицы Лизюкова».

ФАКТ ДЛЯ ИСТОРИИ ВОРОРНЕЖСКОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ
Детская газета «Радуга» стала прообразом интерне-
та, о котором тогда мы ещё не слышали и не знали, 
что он когда-то будет. Молодёжь общалась меж собой 
по принципу современных чатов, под никами. Вот толь-
ко скорость общения была, как в замедленном кино. Для 
общения использовались специальные купоны-бланки, 
которые читатели присылали по почте, но чаще при-
носили в редакцию лично.

Творческое объединение 
«Альбом»
2005 год
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ДО
«ИСТОРИЧЕСКАЯ» 
РЕКЛАМА

А ещё ранее, до прихода эпохи 
рекламы, когда я работал на 
авиационном заводе програм-
мистом, я нарисовал картинку: 
забор, на заборе объявление 
"Приходите свататься – я не 
буду прятаться." и реальный те-
лефон московской незамужней 
женщины. Рисунок напечатали 
в газете "Труд".
С той женщиной я не был зна-
ком, а телефон узнал у её под-
руги – моей коллеги по отделу 
АСУП Авиационного завода.
Необходимо отметить, что в то 
время в газетах не было ника-
ких объявлений о знакомствах, 
и я решил помочь женщине 
устроить личную жизнь. 
Спустя какое-то время моя кол-
лега побывала в Москве в ко-
мандировке и останавливалась 
на постой у той самой своей 
подруги. Приезжает и расска-
зывает мне такую историю: на 
её подругу обрушился шквал 
звонков (тиражи у центральных 
газет тогда исчислялись милли-
онами) – телефон не умолкал 
ни на минуту, звонили со всех 
уголков необъятного Союза. 
Претенденты на её руку и серд-
це с Дальнего востока звонили 
и ночью т.к. у них там был день. 
Она пошла с жалобой к редак-
тору. Заодно пожаловалась на 
затянувшийся капитальный ре-
монт их дома. Редактор помог 
с ремонтом и смог поменять ей 
номер телефона, в Москве тог-
да это было сделать крайне за-
труднительно. А ещё, с её слов, 
редактор никак не мог понять, 
как художник из Воронежа так 
случайно смог попасть в точку.
Это был мой последний рису-
нок в газете "Труд".
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КАК СКЛОНИТЬ ЗАКАЗЧИКА К МЫСЛИ ИЗДАТЬ КНИГУ 
ДЛЯ СЕМЕЙНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ

Задайте себе вопрос и задумайтесь над ответом: «Много ли смогут расска-
зать Вашим потомкам безмолвные фотографии из альбома или любительское 
видео?» Кстати, видео надо ещё суметь донести до потомков. Видеокассеты, 
к примеру, уже вымерли как мамонты.

Я попросил своего друга, замечательного писателя и журналиста Алексан-
дра ЯГОДКИНА (светлая ему память) изложить свой взгляд на эту проблему.

Каждый человек рано или поздно сознает, что слишком мало знает о своей 
матери и отце. Они всегда были просто частью домашней обстановки со ска-
тертью-самобранкой. Но однажды вдруг понимаешь, что почти ничего не зна-
ешь об их жизни. А ведь они такие же, как и мы, живые. Проблемы их, радости и 
неудачи – все осталось за пределами скатерти-самобранки. Знает ли кто-ни-
будь о самых счастливых и горестных событиях в жизни своих пап и мам?
Старики иногда бывали занудными, пытались что-то рассказывать о своей 
молодости, о чувствах и делах давно минувших дней; молодые вежливо слуша-
ли старческие причуды – хорошо, хорошо, ну я пошел, а то уже опаздываю…
Те попытки стариков что-то рассказать были очень важными. Они размечали 
твое собственное место в истории. Поняв это, начинаешь искать их следы 
– как никудышный опер, упустивший свидетелей. Оказывается, с возрастом 
необходимо понять своё место в цепочке: кто ты, откуда, зачем пришел в эту 
жизнь, кто были все те, кто эстафетой передал тебе жизнь, у кого сидел ты 
на руках, а потом потерял и забыл звук, цвет и запах того времени. И нужно 
оставить свидетельство, что и сам ты был и чувствовал.
Находя следы дел, событий и мест, в которых бывали предки, мы поражаемся: 
да они же были в самом водовороте жизни, в эпицентре самой истории! Как 
интересно, чёрт побери, а я и не догадывался!
Наши дети тоже мало что знают об отце и матери. Не говоря уж о дедах и 
бабушках. А фотографии не спасают.
Все повторяется по кругу: если бы молодость знала, если бы старость могла. 
Но желающих слышать ее мало. И нас тоже не слышат взрослеющие дети; как 
же быстро они становятся взрослыми! И так же, как ты когда-то, общаются 
с тобой, как с милой домашней мебелью, скатертью-самобранкой и аптечкой: 
мама поцелует ушиб, и он реально заживает. А ты уже знаешь, что однажды 
житейская суета каждого из них прервется горькой мыслью: они потерялись!.. 
А ведь были так близко.
Хорошо бы иметь в каждом доме книгу с историей семьи. Но нет таких книг.

КАЖДЫЙ ИЗ НАС – ЧАСТЬ ЧЕГО-ТО ОЧЕНЬ ВАЖНОГО
И, пока не поздно, нужно добавить к свидетельству о рождении свидетельство 
того, что ты был живым. Чтоб дети и внуки могли понять и почувствовать 
место своего звена в цепочке жизни, и опереться на твое звено. Иначе жизнь 
повисает в дне – каком, неведомо, в никаком году. Останется частью домаш-
ней обстановки, смутной ностальгией для детей и внуков – «а я дедушку лю-
бил!» - без каких-либо подробностей.
А когда-нибудь любой из них вдруг остановится на бегу со светлой и печальной 
мыслью о том, что он ничего-то не знает об отце и матери. Надо бы помочь 
им: вот книжка – как шкатулка с твоей жизнью; когда-то ее передали в руки 
детей, они вежливо осмотрели ее и надолго положили в кладовку или на полку.

НО ВРЕМЯ ЕЁ ОБЯЗАТЕЛЬНО ПРИДЕТ
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