Курганова Е.Б.
Темы курсовых  и дипломных работ

1.  PR-инструменты управления кризисной ситуацией в онлайн/ оффлайн среде (на конкретном примере).

2.Формирование имиджа исторической личности в современных произведениях массовой культуры (книгах,  художественных фильмах, СМИ).

3. Специфика  формирования бренд-имиджа  политической партии /политического лидера  в современной России.
4. Специфика формирования имиджа профессии (рекламиста, PR-специалиста и т.д.)  на страницах федеральных/региональных СМИ / в сети Интернет.
5. Формирование корпоративной культуры вуза.

6. Печатные агитационные материалы: специфика и функционирование.

7. Жанровое своеобразие текстов бизнес-PR в онлайн-среде.
8.Креативный подход к организации и проведению PR-кампании: плюсы и минусы. 

9. Спичрайтерский текст: стратегия воздействия с учётом менталитета целевой аудитории.
10. Спичрайтинг  как технология управления персональным/корпоративным имиджем.

11. Вербальный и невербальный имидж политического деятеля: соотношение слагаемых.
12. Слух как коммуникативная единица в политической /бизнес-среде.
13. Специфика ведения переговоров в СО.

14. Невербальная коммуникация в СО. Особенности выстраивания кинетического имиджа современного политического лидера.

15. Внутрикорпоративное издание как инструмент сплочения  коллектива.

16. Специфика применения инструментов внутрикорпоративного PR (на примере конкретной организации).

17. Перспективные формы выстраивания медиа-рилейшнз (на примере определенной компании).

18. Паблисити как ключевой аспект взаимодействия пресс-службы и СМИ.

19. Взаимодействие PR-служб и СМИ: проблемы и перспективы (отечественный опыт).

20.Особенности PR-продвижения факультета журналистики ВГУ на рынке образовательных услуг ЦЧР.

21.Специфика  организации  и проведения PR-кампаний для разновозрастных аудиторий.
22. Специфика ведения информационной войны (на конкретном примере).

23. Региональный брендинг как инструмент социального партнерства.
24. Территориальный брендинг и его роль  в формировании индивидуальности региона. 
25. Организация и проведение CО-кампаний/специальных событий в сфере туризма (на конкретном примере).
26. Анализ электоральной схемы позиционирования политических лидеров (РФ, зарубежные страны).     

27.Продающий текст как инструмент оналйн-продвижения компании (на конкретном примере).
28.Эпатаж как имиджеформирующий фактор политических деятелей /персон отечественного шоу-бизнеса.

29. Сайт как онлайн-площадка продвижения региональной/ федеральной компании/ PR-агентства.

30. Продвижение персоны/ организации в социальных медиа.

31. Продвижение Интернет-проектов инструментами PR.

32. PR-потенциал юбилея как информационного повода (на конкретном примере).
33. Специфика применения инструментов внутрикорпоративного PR (на конкретном примере).

34. Event- менеджмент в современной бизнес-коммуникации.

35. Оценка эффективности PR-кампании.

36. Разработка PR-стратегии компании.

37. Геймификация в сфере b2b/ b2c/b2p.
38. Геймификация в шоу-бизнесе (на примере кино/ТВ-индустрии).
