Колобов В.В.

Темы курсовых  и дипломных работ

1. Политическая реклама в СМИ в системе выборов (на примере конкретной федеральной или региональной избирательной кампании).

2. Технологии создания имиджа в политической рекламе (на примере конкретной федеральной или региональной избирательной кампании).

3. Способы и методы противодействия «чёрным» и «серым» предвыборным технологиям в СМИ.

4. Имидж политика как объект PR-технологий.

5. Имидж бизнесмена как объект PR-технологий.

6. Специфика имиджевой коммуникации в СМИ.
7. Негативная политическая реклама как вид предвыборной агитации.
8. Роль политического слогана (на примере конкретной федеральной или региональной избирательной кампании).

9. Политическая активность электората как результат коммуникативных технологий.

10. Дневник писателя как жанр и форма автодокументального повествования.

11. Популяризация известных писателей-земляков как один из способов моделирования и продвижения имиджа города Воронежа (А. Кольцов, И. Никитин, А. Платонов, О. Мандельштам, А. Жигулин и др.).
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