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Деловая журналистика  как фактор  
экономической социализации молодежи 

Вера Антонова,  
Алена Филиппова,   

Саранск
Типологическая картина средств массовой информации 

на современном российском рынке разнообразна и слож-
на – это система полифоничных типов и подтипов периоди-
ческих визуальных, аудийных, графических, электронных (в 
данном случае) изданий. Как известно, к типоформирующим 
факторам любого СМИ относят учредителя (издателя), целе-
вую установку и аудиторию. Кроме того, все виды изданий 
дифференцируются по типологическим признакам: «количе-
ственной вертикали» и «качественной горизонтали» [1, с. 39]. 
«Вертикаль» – региональный признак – предполагает систе-
матизацию определенного СМИ по масштабу распростране-
ния; «горизонталь» – проблемно-тематический признак – диф-
ференцирует конкретное средство массовой коммуникации по 
содержательно-тематическим критериям: национальный, кон-
фессиональный, деловой, рекреативный, информационно-ког-
нитивный, пенитенциарный и т. д.

Деловая журналистика в привычном для всех понимании 
– качественные СМИ, ориентированные на диверсифициро-
ванные группы предпринимателей и аналитиков. Их корре-
спонденты стремятся получить потенциальную информацию 
о способах правильного ведения бизнеса, о тенденциях рынка, 
его верификации и пр. Однако подобное определение вполне 
условно: современное медиапространство освобождается от 
рамок канонизированных бизнес-изданий, движется по пути 
модернизации. Основная задача «новой деловой журналисти-
ки» – быть более доступной широкой аудитории, которая заин-
тересована в легкой, полифоничной подаче социально-эконо-
мических новостей. По мнению американского исследователя 
Конрада С. Финка, журналист пишет для двух типов целевой 
аудитории: 
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– «читатели-неспециалисты (“просматриватели” и “прослу-
шиватели”). Для этой аудитории журналист должен служить 
лишь “транслятором” информации, отсеивая и сортируя дан-
ные, используя термины, понятные и неспециалисту;

 – эксперты. Им не требуется объяснений, которые всегда 
предлагаются обычным читателям первых полос» [2, с. 9]. 

Обращаясь к первому типу читателей, необходимо отметить, 
что журналы «бизнес-прессы» имеют читателей не только в 
тех кругах, которым прямо предназначены, их поддерживают 
не только кошельки заказчиков, но и неподдельный обществен-
ный интерес. В таком случае главным представителем «живо-
го интереса» является молодежь, чьи интересы сосредоточены 
вокруг glance-журналистики (c английского glance переводится 
как «взгляд», а сам термин означает «журналистика быстрого 
взгляда»), стремящейся одномоментно передавать нужную ин-
формацию своему пользователю. 

В современной ситуации большой интерес у молодежной 
аудитории вызывает деловое онлайн-издание Inc. Это издание-
аналог знаменитого американского журнала о бизнесе. Специ-
фика работы его учредителей строится на текстах, рассказыва-
ющих о том, как открыть свое дело, разобраться в особенностях 
рынка и грамотно использовать «лайфхаки» для привлечения 
живой аудитории. Специфика онлайн-делового журнала за-
ключается в том, что он прежде всего, рассчитан не только на 
специализированную «экономическую», но и на менее просве-
щенную публику. Редакторы привлекают к себе молодежную 
аудиторию тем, что создают современные динамичные тексты, 
представляют информационно-новостные факты, «завернутые 
в оболочку» современной «риторической» интерпретации, в 
доступном варианте. Причем данная своеобразная «риторика» 
в медийных деловых текстах издания ежедневно трансформи-
руется: от статичных «канцелярских» заголовков журналисты, 
двигаясь по пути Digital-глобализации, берут свой творческий 
вектор на «кричащий», эмоциональный стиль медийных тек-
стов.  Например, публикация от 28 сентября 2018 г. полна экс-
прессии: «Тяжелый люкс: деревянные сумки BU Wood, которые 
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Ксения Собчак продвигает по любви, а арабские принцессы по-
купают очень дорого». Оформляя тексты по принципу «града-
ционной» волны, редакторы делают ставку на эмоции прежде 
всего читателей молодого поколения: «654 Company: как пре-
вратить детские фантазии в бизнес на комиксах, все потерять, 
перепридумать и запустить магазин для гиков».

Создатели данной технологии грамотно выстроили способ 
подачи не только текстов, но и рубрик, которые представлены 
в следующих вариантах названий: «Взлететь» (в данном случае 
собраны истории людей, сумевших быстро вырваться вперед в 
гонке стартапов), «Разобраться» (специальные материалы в виде 
подборок о тенденциях рынка), «Придумать» (интервью с инте-
ресными предпринимателями и аналитиками), «Новости» и др.

Можно констатировать, что деловой журнал, отвечающий 
подобным требованиям, будет служить индикатором социа-
лизации подрастающего поколения в современном медиапро-
странстве. Выполняя информационный заказ целевой аудито-
рии, бизнес-издание старается разнообразить предлагаемый 
контент не только интересными фактами, но и своей экспрес-
сивной подачей. При этом уровень респектабельности подоб-
ных изданий не изменяется: предприниматели продолжают 
обращаться к данному типу прессы наравне с обывателями (на-
пример, по результатам исследования, проведенного компанией 
«Гэллап» (TNS Gallup), социальный статус читателей русской 
версии журнала «Форбс» выглядит следующим образом: руко-
водителей – около 33 %, специалистов – 27 %, служащих и сту-
дентов – по 10 %. При этом подмечено, что студенческий сег-
мент по мере взросления и карьерного роста будет постепенно 
вытеснять менеджеров и топ-менеджеров, занимая их целевую 
нишу). 

Заданная современными деловыми СМИ тенденция омоло-
жения аудитории позволяет констатировать, что в современном 
медиапространстве феномен деловой журналистики интересен 
тем, что молодежь, отходя от рекреативных СМИ, избирает для 
осмысления деловую – качественную элитарную прессу, тре-
бующую как аналитического осмысления, так и наличия науч-
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ного, социально-экономического потенциала аудитории, что в 
итоге способствует становлению нового человека новой эпохи 
гражданского общества. 

Список литературы
1. Антонова В. И. Типология средств массовой информации / 

В. И. Антонова. – Саранск : Изд-во Мордов. ун-та, 2009. 
2. Fink C. Bottom line writing: Reporting the sense of dollars / C. Fink. 

– Ames, IA : Iowa State University Press, 2003. 
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Роль социальных сетей в жизни молодежи

Ольга Зыкова,  
Кристина Бондаренко,  

п. Ольховатка Воронежской области
Еще недавно все знания мы получали в основном с помощью 

книг и прессы. Социализация детей проходила в привычных ус-
ловиях: среди сверстников, в кругу семьи, а также в учебных 
заведениях, кино, театре, на кружках, в магазине и на улице. 
Сейчас, в век интернета и соцсетей, обычным общением детей 
стала переписка. Эмоции выражаются смайлами, возмущение – 
капсом. Чем же грозит такая социализация? И есть ли плюсы в 
этом виде общения?

Навыки живого общения люди могут отработать только в 
реальной жизни, а социальные сети и активная виртуальная 
жизнь ставит ребенка в ситуацию, когда эти навыки не ис-
пользуются и, как следствие, не развиваются и атрофируются 
[1, с. 43].  Проблемы социализации, неумение устанавливать 
межличностные отношения со взрослыми и сверстниками, от-
сутствие реальных друзей при частом посещении странички в 
социальной сети никуда не исчезают, а просто становятся менее 
заметными для ребенка. Ребенок не видит проблемы, а это еще 
больше усугубляет ситуацию. К последствиям интернет-обще-
ния можно отнести безграмотность детей и молодежи. Да, авто-
исправление слов было предназначено для борьбы с этой про-
блемой, но на деле оказалось иначе. Подросток не учитывает 
правильного написания слова, он сохраняет «свое», с ошибкой. 
А уж о пунктуации и речи не идет, ведь поставить «лишнюю» 
запятую – потратить такое драгоценное  время. 

Главной же проблемой замены живого общения на перепи-
ску стало неумение общаться. Современный подросток вытес-
няет реальное общение виртуальным, утрачивая способность 
поддерживать разговор при общении с глазу на глаз. Сегодня у 
психологов возникает сомнение в том, умеем ли мы общаться.
Общение в виртуальном режиме подразумевает несоблюдение 
правил грамматики и пунктуации, составление максимально 
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простых предложений, использование чрезвычайно бедного 
словарного запаса, замену эмоций смайликами – все это нега-
тивно отражается на реальном общении [2, с. 58]. Часты случаи, 
когда интересный, смелый и веселый человек в Сети оказыва-
ется скромным, тихим и замкнутым в жизни. Но минус ли это?

Кроме отрицательного воздействия виртуального общения 
на молодежь и детей, необходимо отметить и его положитель-
ные стороны. Подросток, не пользующийся популярностью в 
школе, спокойно может найти себе друзей не только из соседне-
го села или города, но даже из другой страны. И здесь мы уже 
подходим ко второму плюсу соцсетей – возможности обучаться. 
Вы бы хотели поговорить с другом из Америки на его родном 
языке? Понимать, что он вам пишет, не с помощью перевод-
чика, который переводит отдельные слова, не всегда связывая 
их в тот смысл, который заложен? Многие подростки начинают 
заниматься самообразованием именно по этой причине. То есть 
то, что не может сделать учитель – дать ребенку необходимую 
мотивацию, может сделать социальная сеть.

Если мы говорим о «зависании» в соцсетях, почему-то всег-
да имеем в виду только общение, но ведь в мире царствует эпо-
ха развития интернета, как и различных приложений и техники. 
Сейчас зайти в тот же «ВКонтакте» или «Инстаграм» вовсе не 
значит погрузиться в ничего не значащую переписку. Молодежь 
отмечает, что в соцсетях привлекает также музыка, видео, ин-
тересные цитаты и познавательные вещи. Главное – выбрать 
нужное и полезное. Здесь можно найти любой рецепт, создать 
плей-лист под свое настроение, почитать советы по выбору ав-
томобиля, его ремонту, по починке одежды, узнавать, что сейчас 
в моде и что советуют психологи практически по любому пово-
ду. А это, безусловно, развитие! К тому же, развитие не при-
нужденное, а по собственному выбору. И свое хобби подросток 
тоже может выбрать, изучив различные группы по интересам. 

Но как же совместные вылазки на природу или сплав на бай-
дарках по реке? И об этом тоже увлекающиеся ребята могут до-
говориться посредством социальных сетей!
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Какова же роль соцсетей в жизни молодежи? Безусловно, 
здесь, как и везде, есть и свои плюсы, и свои минусы. Но пра-
вильное распределение времени между живой и виртуальной 
жизнью, правильный выбор занятия в Сети, адекватная само-
оценка способны не только не ухудшить навыки живого обще-
ния, но и улучшить их. Все в этом мире способно помочь нам, 
главное, выбрать именно тот путь, который сможет подтолкнуть 
к цели и открыть любые двери.

В СМИ важно освещать эту актуальную тему. В районной 
газете «Ольховатский вестник» о роли социальных сетей в жиз-
ни молодежи было несколько публикаций, где плюсы и минусы 
виртуального общения комментировали психологи, педагоги, 
родители и сами молодые пользователи сети Интернет.

Рисунок №1
«Затянет ли всемирная паутина» - № 72 от 29.09.2017 г.
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Рисунок №2
«К чему приводит виртуальное общение» - № 74 от 

06.10.2017 г.
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Как привлечь молодежь местными новостями 

Наталья Иванова,  
с. Верхний Мамон Воронежской области

«Донская новь» уже почти 90 лет освещает жизнь Верхнема-
монского района: рассказывает о наиболее интересных и важ-
ных событиях, о сельских тружениках, настоящих и прошлых 
достижениях селян. На вопросы жителей отвечают местные 
власти и специалисты различных отраслей; читатели делятся 
опытом и своими житейскими историями; поднимаются в газе-
те также проблемы, связанные с благоустройством, коммуналь-
ным хозяйством, безопасностью.

Большое внимание «ДН» уделяет патриотической тематике. 
На территории Верхнемамонского района было немало исто-
рически важных событий. Одно из них относится ко времени 
Великой Отечественной войны. Здесь 16-30 декабря 1942 г. вой-
сками Юго-Западного и Воронежского фронтов была успешно 
проведена Среднедонская наступательная операция «Малый 
Сатурн», которую историки считают частью Сталинградской 
битвы. В районе живут очевидцы этих событий, а также род-
ственники героев «Малого Сатурна». Газета публикует их исто-
рии, а также рассказы о подвиге верхнемамонских воинов, тру-
жениках тыла, детях войны.

Особое внимание газета уделяет молодежи. Чтобы вызвать 
интерес у подрастающего поколения к поднимаемым газетой 
темам, журналисты «районки» стараются использовать разные 
инструменты. Прежде всего, это разноплановые публикации в 
газете, которые условно можно разделить на три группы: о мо-
лодежи, для молодежи и с участием молодежи.

Первая группа материалов рассказывает о жизни школь-
ников и дошколят, работе кружков и секций дополнительного 
образования, спортивных и других достижениях юных верх-
немамонцев, военно-патриотических клубах. Это фотографии 
детей, рассказы об активных участниках (как они достигли тех 
или иных результатов, что нового они сделали, придумали, 
чем выделились). Пишем о том, где и как учатся выпускники 
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верхнемамонских школ, как определяются с выбором будущей 
профессии. Особое внимание уделяем людям, которые выбрали 
работу на селе, вернулись на свою малую родину.

Публикации для молодежи, помимо вышеперечисленного, 
включают разъяснения специалистов, работников образования 
об определенных моментах обучения и сдачи экзаменов, работе 
школ, кружков и секций. Периодически мы размещаем матери-
алы о безопасности детей в автотранспорте, на дороге и ули-
це, материалы по пропаганде здорового образа жизни. В газете 
есть специальные страницы для совсем маленьких детей – те-
матическая полоса «Солнышко». Особое внимание – дизайну 
газеты, чтобы публикации были яркими и привлекательными, с 
иллюстрациями и понятной инфографикой.

К публикациям с участием молодежи мы условно отнесли 
все наши акции и совместные проекты, в которых молодое по-
коление принимает активное участие. Акции разной направлен-
ности газета проводит регулярно.

Экология и взаимопомощь. Совместно с редакцией газеты 
ребята участвовали в расчистке берегов рек и озер от мусора 
(акция «Чистый берег»). Каждую весну и осень они организуют 
экологические отряды по расчистке территорий сельских посе-
лений. Дети помогают чистить снег и наводить порядок в домах 
ветеранов и пожилых людей.
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Спорт. Помимо освещения спортивной жизни района уже 
более 30 лет газета совместно с ДЮСШ проводит «Кросс на 
приз ‘‘Донской нови’’». Участники кросса – ученики 6-11 клас-
сов – за лучший результат забега получают памятные подарки и 
подписку на газету.

Молодежь также активно принимала участие в организо-
ванном газетой проекте «К чемпионату мира по футболу». В 
нем мы рассказывали об истории районного футбола, о лучших 
районных командах, начиная с 60-х годов прошлого столетия, 
о прошлых и нынешних футболистах и футбольных болель-
щиках, а также о том, как события мирового чемпионата отра-
зились на жизни верхнемамонцев. Мы организовали Кубок по 
футболу среди команд района, на котором провели викторину 
среди молодых болельщиков на знание истории футбола.

Забота о животных.Большой интерес у молодежи вызвала 
акция «В добрые руки». В ней все желающие могли разместить 
в группу «ДН» в социальных сетях фотографию своего домаш-
него питомца или бездомного животного, которых хотели бы 
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пристроить. Те, кому был нужен четвероногий друг, также мог-
ли найти его в этой группе. Молодежь включилась активно в 
акцию, более 20 питомцев нашли своих хозяев.

Патриотизм.Только за последний год «Донская новь» реа-
лизовала два проекта с участием молодежи. В конце 2017 года 
в районе отмечали 75-летие «Малого Сатурна». Этому собы-
тию журналисты посвятили военно-патриотический проект «К 
75-летию «Малого Сатурна», в котором участвовали ученики 
всех школ района. Особую роль мы отвели верхнемамонским 
кадетам, организовав акцию «Маршрут памяти». Курсанты 
казачьего кадетского корпуса имени Матвея Платова прошли 
по местам воинской славы района. На каждой «станции» они 
участвовали в определенном патриотическом мероприятии. 
На станции № 1 – «Вечная слава героям» – кадеты побывали в 
селе Дерезовка у памятника Герою Советского Союза Василию 
Прокатову. Станция № 2 «На братских могилах не ставят кре-
стов» была приурочена ко Дню Неизвестного солдата: кадеты 
прошли по улицам села Гороховка и посетили братскую могилу. 
Совершили исторический экскурс и узнали имена Героев Со-
ветского Союза, которыми названы улицы в селах Верхнема-
монского района, кадеты на станции № 3 «Их именами названы 
улицы». В завершение проекта на станции № 4 «Незабытая вы-
сота 191.0» ребята поучаствовали в военно-тактической игре с 
элементами реконструкции Среднедонской операции «Малый 
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Сатурн». Помимо этого, все школьники писали сочинения о со-
бытиях военного времени в своих селах. Отрывки лучших со-
чинений мы опубликовали на страницах газеты.

Акцию «Напиши письмо ветерану» мы приурочили ко Дню 
Победы. Основной целью акции стало патриотическое воспи-
тание подрастающего поколения, сохранение памяти о подвиге 
советских солдат. Школьники писали письма, а юные верхне-
мамонцы рисовали рисунки ветеранам ВОВ, вдовам ветеранов, 
труженикам тыла, детям войны со словами признания и бла-
годарности за Победу, вкладывали их в конверт и передавали 
в редакцию «Донской нови» либо в библиотеки района. Затем 
все собранные письма вручили адресатам: дети ходили по до-
мам ветеранов, вместе с письмами дарили цветы, показывали 
номера художественной самодеятельности. Акция получила 
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своё продолжение. Откликнулись сами ветераны. Они звонили 
и писали в газету, благодарили ребят, которые не забывают их и 
подвиг советского народа.

Без выхода на интернет-платформу работа современного пе-
чатного издания с молодежью вряд ли будет эффективной. У 
газеты «Донская новь» есть своя официальная группа в соци-
альных сетях. В ней мы размещаем все районные и областные 
новости, а также публикуем фотографии с различных меропри-
ятий, которые проходят в районе. Основная молодежная аудито-
рия смотрит группу «ДН» в соцсети «ВКонтакте». 

Здесь наша работа ведется в двух направлениях: привлече-
ние молодежи к чтению газеты и повышение активности под-
писчиков.

Во всех новостях, которые мы публикуем в группе «ДН», 
мы пишем минимальный текст, ограничиваясь лишь коротки-
ми фактами, и размещаем большое количество фотографий, ил-
люстрирующих событие и людей, задействованных в нем. Чем 
больше лиц будет на фото, тем у большего количества людей 
вызовет интерес та или иная публикация и, возможно, в целом 
газетный номер. Чаще всего, когда о событии выходит газетный 
материал, мы делаем подпись, что подробности можно узнать в 
ближайшем номере «ДН».

В группе «ДН» мы стараемся регулярно (минимум две пу-
бликации в день) давать оперативную информацию о событи-
ях в районе, поддерживаем обратную связь с подписчиками – 
своевременно отвечаем на вопросы и комментарии, помогаем 
решить возникающие у людей вопросы. Чтобы повысить ак-
тивность молодежи в группе, мы также проводим различные 
фотоконкурсы по определенным темам с небольшими призами 
от районки. Также мы с периодичностью примерно раз в месяц 
проводим опросы подписчиков на определенные темы, резуль-
таты опросов размещаем в газете.

Чтобы поддерживать интерес к группе постоянно, мы каж-
дое утро уже более года выставляем пожелание «Доброе утро, 
друзья!», обязательно с фотографией подписчика. Это может 
быть абсолютно любое фото – природа, люди, красивые места 
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и прочее – главное, чтобы оно было сделано либо жителем на-
шего района, либо в нашем районе. Фотографий для этой утрен-
ней рубрики приходит множество, тему чаще всего задают сами 
подписчики. Дополнительно в утреннее пожелание мы стали 
выкладывать фото «Угадай место», где журналисты размеща-
ют какие-либо фотографии известных в районе мест, снятых с 
необычного ракурса, а подписчики их отгадывают и комменти-
руют. По этим комментариям часто рождаются материалы для 
газеты.

Стоит также отметить, что двери редакции районной газе-
ты всегда открыты для ребят, которые мечтают быть журнали-
стами и уже занимаются в кружках для журналистов, делают 
собственные газеты и сайты. Ежегодно в редакции «Донской 
нови» проходит встреча с юными журналистами, на которой мы 
рассказываем, как искать материалы для публикаций, брать ин-
тервью и фотографировать. Также периодически на страницах 
газеты размещаем публикации молодых авторов.
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Действенность современных СМИ  
в оценках молодых журналистов

Гульфия Кадырова,  
Астрахань

В современных условиях ускоренного развития медиапро-
странства и изменения характера медиафункционирования 
важной представляется категория действенности журналист-
ской деятельности [1, с. 305]. Эту проблему периодически за-
трагивают в своих выступлениях Союз журналистов России и 
его региональные отделения, известные публицисты и медиа-
деятели. 

Актуальность данной темы обозначила возможность прове-
дения опроса, в котором фокус-группой выступили студенты-
журналисты. Опрос был организован с целью понять, нацеле-
ны ли они в будущей своей профессиональной деятельности на 
действенность журналистского выступления и могут ли они на-
блюдать и фиксировать ее в современном медиапространстве. 
Студенты-журналисты выступают в данном опросе в качестве 
своеобразных экспертов, так как они непосредственно изуча-
ли категориальную сущность действенности в рамках теорети-
ческих дисциплин направления «Журналистика» и обладают 
большим опытом читателя (зрителя, слушателя), могут крити-
чески сравнивать и отмечать определенные тенденции в про-
явлении действенности. 

Выборка для опроса была представлена студентами, обуча-
ющимися по направлению «Журналистика» на бакалавриате и 
магистратуре Астраханского государственного университета. 
Студентам-журналистам было предложено 10 вопросов, но они 
характеризовались не практическим опытом, а больше провер-
кой усвоения теоретических знаний о действенности журналист-
ского выступления и оценкой их медийно-критического взгляда. 
Кроме этого, в конце опроса у респондентов уточнялось, какой 
вид СМИ (пресса, радио, телевидение, интернет-СМИ) им более 
импонирует. Ответ на этот вопрос позволил понять, в каком на-
правлении планируют строить свою карьеру начинающие жур-
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налисты и, соответственно, приближенно к какой сфере крити-
чески рассматривается действенность медиавыступления в их 
ответах. В данном случае сразу стоит отметить, что предпочте-
ние респондентов отдается преимущественно интернет-СМИ. 
К видам СМИ с возможной более высокой действенностью ре-
спонденты отнесли телевидение и интернет-издания.

Итак, с понятием действенности журналистских выступлений 
студенты-журналисты чаще связывают такие определения, как: 
расследование, репортаж, результативность, репутация, социаль-
ная значимость, активность позиции, аудитория, обращение в 
прямом эфире, открытая пресс-конференция. Данные понятия 
позволяют говорить больше об ассоциативном ряде, но не о кон-
кретном смысловом наполнении исследуемого определения. 

Все опрошенные отметили, что современному журналисту 
важно учитывать в своей работе критерий действенности медиа-
выступления: «от действенности зависит реакция аудитории и ее 
численность», «от этого зависит качество журналистского текста 
и степень его влияния на общество», «это напрямую влияет на за-
интересованность аудитории и возможную обратную связь». Об-
раз журналиста в сознании студентов иногда романтизируется: 
«Журналист – это, в первую очередь, борец за справедливость! 
Человек, который должен донести до аудитории правду, именно 
поэтому очень важно учитывать критерий действенности, пото-
му что иначе он не сможет воздействовать на аудиторию и что-
либо менять». При этом также было отмечено, что иногда этот 
критерий является второстепенным: «И да, и нет. С одной сторо-
ны, нужно учитывать степень воздействия своего выступления 
на публику. С другой стороны, современным журналистам важ-
нее скорость исполнения своих задач, а не качество». 

Студенты-журналисты в ходе своего обучения знакомятся 
как с современными медиатекстами, так и с опытом своих пред-
шественников. Опрос позволил увидеть, могут ли начинающие 
журналисты проецировать современные медиавыступления на 
медиатексты знаменитых коллег предыдущих исторических 
эпох. С этой целью студентам был задан вопрос: «Какие зна-
менитые медиатексты, посвященные тем или иным событиям 
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/ имена журналистов, пройденные в ходе курсов истории оте-
чественной и зарубежной журналистики, у Вас ассоциируют-
ся с понятием действенности журналистского выступления?» 
В ответах студенты смогли вспомнить Уотергейтский скандал 
из истории американской прессы, дело Дрейфуса из истории 
французской журналистики и знаменитый текст Э. Золя «Я об-
виняю», журналистские тексты М. Твена, репортажи В. Гиля-
ровского, газету Ж.-П. Марата «Друг народа», очерк А. Чехова 
«Остров Сахалин». 

К медиавыступлениям современных российских СМИ ре-
спонденты отнесли интервью В. Познера, материалы «Новой 
газеты», интернет-издания «Медуза», медиатексты А. Венедик-
това, К. Собчак. Таким образом, респонденты отметили наи-
более резонансные и даже отчасти скандальные медиавысту-
пления [2, с. 167]; опыт региональных журналистов показался 
студентам не столь ярким и действенным. 

По мнению студентов-журналистов, среди наиболее успеш-
ных жанров, которые позволяют проявить действенность меди-
авыступления, следует выделить журналистское расследова-
ние, проблемный репортаж, проблемный очерк, аналитический 
отчет, интервью, аналитическую статью. Также было от-
мечено, что «наиболее действенными сейчас являются реали-
ти-шоу» и «художественно-публицистические тексты, которые 
являются более эмоционально насыщенными и детализирован-
ными». 

К проблемно-тематическим сферам медиапространства, от-
личающимся низкой действенностью критического выступле-
ния СМИ, респонденты отнесли тему коррупции, сферы ЖКХ, 
образования, сельского хозяйства, экологическую проблемати-
ку, область межнациональных отношений. 

Важной частью исследования стали вопросы, посвященные 
тому, как журналист может планировать действенность своего 
выступления. Так, на вопрос «Каким образом журналист мо-
жет повлиять на действенность своего медиавыступления?» 
студенты предложили такие варианты: опорой на множество 
твердых фактов, мнения экспертов, статистику; четкой и ло-



22

гичной системой аргументации; доступным языком и стилем 
изложения; экспрессией в выступлении; рассмотрением про-
блемы с разных точек зрения и подкреплением мнений компе-
тентных специалистов освещаемой проблемной сферы. Кроме 
этого, было отмечено, что «немаловажным в медиавыступлении 
является визуальное подкрепление. Если материал носит ана-
литический характер, то можно воспользоваться какими-либо 
графиками; если журналист поднимает остросоциальные про-
блемы – возможна презентация фотоматериалов (может быть, 
даже неприемлемых)». Опора на дополнительные материалы 
является, по мнению респондентов, основой успешности меди-
авыступления: «Сейчас очень важно все свои слова доказывать 
какими-то дополнительными материалами, например, офици-
альными документами / фотографиями / мнениями экспертов / 
видеороликами. Именно благодаря этому журналист может по-
влиять на действенность своего выступления».

Нацеленность на действенность журналистской деятель-
ности, по мнению студентов, должна быть, в первую очередь, 
личной инициативой журналиста, а затем уже – программной 
установкой редакции. При этом многие отметили, что «личная 
инициатива не всегда приветствуется, зачастую наказуема и, 
как правило, никому не нужна». При этом в ответе на вопрос «В 
целях повышения действенности журналистского выступления 
допустимо ли нарушение этических принципов медиадеятель-
ности в ходе освещения каких-либо критических ситуаций?» 
мнения респондентов разделились: от категоричного отрицания 
(«Журналист всегда обязан знать и соблюдать профессиональ-
ную этику, иначе возникнут серьезные проблемы») до возмож-
ного послабления в этических принципах («В целях повышения 
действенности выступления, на мой взгляд, допускается нару-
шение этических принципов, так как в критической ситуации 
очень важно передать аудитории всю глубину и суть проблемы, 
а этически правильными методами сделать это иногда не пред-
ставляется возможным»).

Проведенный опрос позволил обратить внимание на то, как 
начинающие журналисты рассматривают понятие действенно-
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сти журналистской деятельности. Студенты-журналисты, осва-
ивающие современное медиаобразование и отличающиеся тем, 
что они постоянно следят за отечественными и зарубежными 
медиатрендами, достаточно вольны в своих ответах. Так, они 
готовы нарушить профессионально-этические принципы, если 
это повлияет на действенность журналистского выступления; 
предлагают различные современные медийные механизмы, 
благодаря которым можно усилить текст; называют в качестве 
действенных жанров журналистское расследование, проблем-
ный очерк, аналитический отчет. При этом студенческий опрос 
показал, что начинающие журналисты склонны к героизации 
образа журналиста как борца за справедливость. 
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Вариативность информационной политики 
изданий для молодежи  
как фактор манипулирования

Юлия Колеватова,  
Йошкар-Ола

Средства массовой информации могут деформировать поведе-
ние, нравственные ценности и социальные установки аудитории, 
и особенно – молодежи с ее недостаточно высоким уровнем са-
мосознания и неустойчивой психикой. Современную молодежь не 
случайно называют «цифровым поколением», поскольку, по дан-
ным совместного исследования Google и Ipsos, 98 % российских 
юношей и девушек пользуется Интернетом ежедневно. Получают 
информацию о последних событиях из Интернета 36 % пользова-
телей в возрасте 13–24 лет и 45 % пользователей в возрастной ка-
тегории 25-34 года [1]. Каждый день мы получаем из СМИ инфор-
мацию, которая на 70 % не подлежит проверке, и поэтому должны 
просто принимать такие новости на веру, формируя свое мнение 
из увиденного или услышанного. В итоге средства массовой ин-
формации и коммуникации формируют 80 % процентов личного 
мнения представителей современной молодёжи [2]. Сегодня, по 
мнению экспертов, обострилась проблема стереотипности мыш-
ления, высокого уровня внушаемости посредством тех шаблонов, 
которые заготовлены средствами массовой информации, готовно-
сти использовать эти шаблоны в реальном поведении. 

Опрос почти ста жителей Йошкар-Олы в возрасте от 17 до 
35 лет, среди которых были студенты и активное трудоспособ-
ное население, показал, что 49 % респондентов предпочитают 
получать информацию из интернет-издания «Медуза», 52 % – 
из «Росбалта», 23 % – из «Новой газеты» и 8 % – из Newsru.
com. Мы проанализировали материалы, размещенные на пер-
вых двух интернет-площадках.

Специалисты выделяют три опасных направления информаци-
онной политики отечественных интернет-изданий, оказывающие 
негативное влияние на мировоззрение современной молодежи.
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Первое направление связано с последовательной переори-
ентацией молодежи с традиционного для России формирова-
ния положительного образа на западный образец, являющийся 
примером чуждых норм и принципов морали, провозглаша-
ющий культуру эгоизма и бездуховности [3, с.156]. Так, на-
пример, агентство «Росбалт» дискредитирует образ России в 
глазах молодежи и заявляет: «Чиновники не забывают напоми-
нать россиянам, что они – нахлебники системы» [URL: https://
vk.com/public34710108?w=wall-34710108_78715], «Правящий 
круг прячется за стеной подтасовок» [URL: https://vk.com/
public34710108?w=wall– 34710108_78695], «Налог на нищету» 
[URL: https://vk.com/public34710108?w=wall-34710108_78671]. 
Каждая публикация подводит к мысли о том, что в России не-
правильная система, поэтому молодое поколение должно от-
речься от достижений «поколения Z» [URL: https://vk.com/pub
lic34710108?w=wall-34710108_78562]. Вот типичные заголовки 
подобных материалов: «Что за идиоты управляют нашей стра-
ной?», «Низы не могут, верхи не хотят! Ох, доиграется власть!», 
«Власти, опуститесь с небес к народу», «Надо валить…».

Интернет-портал «Медуза» также дискредитирует образ 
страны и государства: «Навальный потребовал изъять у главы 
Росгвардии дачу» [URL: https://vk.com/meduzaproject?w=wa
ll6982440_2412816]; «Власти передумали штрафовать сидящих 
на полу в московских аэропортах пассажиров» [URL: https://
vk.com/meduzaproject?w=wall-76982440_2411772]; «Депутаты 
придумали, как брать налоги с самозанятых. Кому придётся 
платить и сколько?» [URL: https://vk.com/meduzaproject?w=w
all-76982440_2411267]. Каждый из постов сопровождается не 
менее символичными комментариями: «Проблема России в 
скудоумии и терпильстве 80 % граждан», «Так и дышать скоро 
разрешат без согласия местной администрации. Оттепель, го-
спода!» и т. п. Таким образом подготавливается внутристрано-
вой конфликт: традиционный образ России сталкивается с тем, 
который создают журналисты интернет-изданий. 

Ко второму направлению принадлежат угрозы, связанные с 
дестабилизацией социальной преемственности поколений, раз-
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рывом между поколениями первого и второго порядка. Отчуж-
дение общества от позитивного исторического опыта – одна 
из опасных особенностей построения информационных по-
токов в российских СМИ [3, с.156]. Так, например, новостная 
лента Newsru.com публикует материал о начале гонки воору-
жений между Россией и США [URL: https://www.newsru.com/
russia/26oct2018/new_race.html], подчеркивая разрушение си-
стемы международных договоров и неуважение к историческо-
му опыту Второй мировой войны (которая, по мнению издания, 
не стала уроком для обеих стран). Признаки расизма можно 
найти в материале под заголовком «Депутат Плетнева, во время 
ЧМ-2018 призывавшая женщин не спать с иностранцами, пред-
ложила запретить сайты знакомств» [URL: https://www.newsru.
com/russia/25oct2018/pletneva.html], а также ограничение свобо-
ды выбора и самовыражения в информационной заметке «Глава 
семейного комитета призвала девочек-журналисток не ходить к 
депутатам с голыми пупками» [URL: https://www.newsru.com/
russia/07mar2018/pupki.html].

Третье направление связано с расширением масштабов де-
виантного поведения молодых людей. В результате информаци-
онного воздействия общество сталкивается с такими явлениями 
среди молодежи, как ослабление способности к самоконтролю, 
активизация иррациональной сферы сознания. Данные социо-
логических исследований, проведенных ИСПИ РАН, подтверж-
дают наличие корреляционных связей между названными явле-
ниями и возросшей интенсивностью информационных потоков 
соответствующего содержания в СМИ. 
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Средства массовой информации  
как фактор формирования  
межэтнических отношений

Людмила Коханова,  
Юлия Черешнева,  

Москва
На данном этапе развития национальных отношений обще-

ству как никогда необходим качественно новый уровень межэт-
нического взаимодействия. Это требует определенной смены 
векторов, прежде всего, этнической журналистики и включе-
ния в этот процесс всех средств массовой информации страны. 
Необходима целенаправленная подготовка профессиональных 
кадров на основании качественных программ по межэтниче-
ской журналистике. Это стало одной из причин проведения пи-
лотного исследования «Межэтническая культура журналиста в 
условиях цифровизации», осуществленного авторами данной 
статьи. В нем принимало участие 148 студентов факультета 
журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова.

В определенной степени целенаправленное обучение позво-
лит в какой-то мере уберечь специалиста, тем более молодого, 
от многих обвинений в свой адрес и адрес издания, разрабаты-
вающего как этническую, так и межэтническую тематику. Кор-
ректировка термина неслучайна, так как капсульное развитие 
медиакультур не способствует формированию межэтнической 
культуры, культуры жить вместе с одной стране, формирова-
нию идентичности гражданина России. Это означает, что на 
основе межэтнической тематики необходимо формирование 
толерантности – терпимости к другим в условиях цифрового 
общества: я уважаю свою культуру и вместе с тем принимаю 
культуру другого, непохожего на меня. 

Именно цифровизация всех сфер жизнедеятельности чело-
века приводит к необходимости сводить межэтническую и циф-
ровую культуры в одно целое. Исследователи утверждают, что 
«цифровые технологии сегодня глобально пронизывают раз-
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нообразные сферы жизни современного человека: быт, обще-
ние, профессиональную деятельность, политику, культуру. Все 
это позволяет исследователям говорить о формировании но-
вой социально-культурной реальности – цифровой культуре» 
[1, с. 182]. Это достаточно непросто, но необходимо, о чем сви-
детельствуют постоянно возникающие конфликтные ситуации 
в обществе на основе этнической неприязни не только в реаль-
ной жизни, но и в виртуальной сетевой сфере. 

В данном случае следует обратить внимание, как минимум, 
на несколько факторов, которые необходимо было учитывать 
при проведении пилотного исследования. Прежде всего, жур-
налистика как сфера деятельности одной из первых перешла 
на цифру и расширила свое присутствие в сети. Параллельно 
развиваются социальные сети, блогосфера, вовлекая в инфор-
мационно-коммуникативный процесс как профессиональных 
журналистов, так и любительскую аудиторию. 

Другим, не менее значимым фактором, является техногенность 
как характерная черта современной студенческой аудитории, кото-
рая составляет наиболее активную часть пользователей сети. Как 
полагают исследователи, «для них развитие технологий опреде-
ляется как ключевой фактор культурной и социальной динамики 
(пост) современности. Технология – это порождающая сила, пре-
образующая культуру, имеющая над ней власть» [2, с. 40]. 

Их же, как показали опросы, волнует и тематика межэтниче-
ских отношений. Как считают специалисты, «формирование более 
или менее ясного самоопределения об этнической или религиоз-
ной идентичности происходит в период начала взросления – при-
мерно в 13-14 лет. Именно в это время в подростке закладываются 
и начинают проявляться основные представления об этнической 
принадлежности или религиозной культуре» [3, с. 11].

Собственно, эти подходы определили цели и задачи исследо-
вания, которые были сконцентрированы на двух направлениях, 
на выходе дающих единую картину. Во-первых, это определение 
уровня техногенной грамотности студентов, обучающихся по спе-
циальности «журналистики», их включенности в цифровую среду. 
Во-вторых, понимание степени их толерантности по отношению 
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друг к другу как представителям разных национальностей, этни-
ческих сообществ. Это стало возможным, так как межэтническая 
тематика была обозначена как предмет коммуникации в сети.

По результатам проведенных опросов студенты показали 
достаточно высокий уровень культуры общения в интерне-
те, говоря на межэтнические темы. Например, они проявляют 
уважение по отношению к другим пользователям другой на-
циональности (74 %). Не сразу вступают в спор, когда они не 
согласны с виртуальным собеседником, причем этническая со-
ставляющая в расчет не принимается (70 %). 

Так как большая часть респондентов – девушки, то понятно, 
что они тяжело переживают случаи агрессивного поведения со 
стороны своих собеседников в сети. После таких ситуаций 45 % 
студенток отмечают, что у них «портится настроение», «хочется 
сказать все, что думаю». Но при этом никто не свел воедино не-
уважительное общение в сети с этнической принадлежностью 
собеседника.

Это говорит о том, что, даже имея определенные навыки 
общения в виртуальном пространстве, они не застрахованы от 
сетевых рисков, которые не проходят для студентов бесследно. 
Но при этом этнокультурные коммуникации не были окрашены 
негативными коннотациями. Собственно, полученные данные 
подтверждают мнение исследователей, что «коммуникативная 
культура информационного общества основана на новом типе 
социальных сетевых отношений, который изменяет модели по-
ведения людей, язык общения…» [4, с. 36]. 

К этому еще следует добавить язык межэтнического обще-
ния, обладание которым как никогда важно для молодого поко-
ления журналистов. Это и формирует межэтническую культуру 
журналиста в условиях цифровизации журналистской области, 
как и всех сфер жизнедеятельности человека. Это являлось вто-
рым направлением исследования – определение степени толе-
рантного отношения студентов друг к другу как к представите-
лям разных национальностей, этнических сообществ. Поэтому 
в анкету было добавлено 30 вопросов на основе хорошо из-
вестной разработки Г. У. Солдатовой и С. В. Рыжовой, которые 



30

были разделены на 6 категорий, позволяющих определить «эт-
нонигилизм», «этноиндифферентность», «этнонорма», «этноэ-
гоизм», этноизоляционизм» и «этнофанатизм» (по 5 вопросов в 
каждой категории) [5, с. 11]. 

Ответы на них позволяют составить некое представление об 
общем уровне этнической идентичности как каждого респон-
дента, так и студенческой аудитории в целом. Как и предпо-
лагалось, студенты демонстрируют разнообразие взглядов по 
поводу этнической идентичности. При этом каждый из опро-
шенных имеет свою сформированную позицию. Но в целом 
студенческая аудитория продемонстрировала достаточно низ-
кий уровень межэтнической напряженности (МЭН). На основа-
нии используемой методики в целом для опрашиваемых инте-
гральный показатель МЭН составил величины от значений чуть 
ниже 0,7 до величины чуть более 1,0 [2, с. 90–103].

Но при более детальном анализе полученных результатов ста-
новится очевидно, что межэтнические отношения в студенческой 
среде не бывают без сложных ситуаций. Они есть, но только вы-
явить их можно в процессе продолжительной работы, способству-
ющей налаживанию обратной связи «студент – преподаватель». 
Тогда при появлении в группе даже одного студента с явно выра-
женными шовинистическими взглядами можно быстро справить-
ся с ситуацией с помощью внутриколлективной коммуникации. 

Учебная программа предполагает продвижение ценностей 
миротворчества, обсуждение вопросов межэтнического взаи-
модействия людей и коллективов, профилактику конфликтов с 
этнической составляющей. Как правило, в итоге такие студен-
ческие группы демонстрируют снижение уровня МЭН.

Следовательно, разработка учебных программ позволяет:
– дать специальные знания, позволяющие готовить тексты 

по межэтнической тематике;
– составить общее представление о данном студенческом 

коллективе;
– увидеть отдельные ситуации, свидетельствующие о необ-

ходимости дополнительного внимания по формированию меж- 
этнических отношений в группе.
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Таким образом, теоретический анализ работ, обосновываю-
щих наличие этножурналистики как сегмента СМИ, и репре-
зентативный опрос студенческой аудитории, которая является 
активным пользователем сети, выстраивает в ней межэтнокуль-
турные коммуникации, позволил сформулировать задачи об-
разования в сфере подготовки журналистов, обращающихся 
к данным вопросам или специализирующихся на освещении 
тематики национальных отношений. Практика показывает, что 
сегодня как никогда требуется существенно большее внимание 
уделять подготовке специалистов, пишущих на межэтнические 
темы. При этом данные программы должны быть построены 
так, чтобы студент обладал по окончании курса высокой степе-
нью компетентности, умел преодолевать собственный этноцен-
тризм и этнокультурные стереотипы, владел эффективными и 
оптимальными способами работы в поликультурной среде.

Тогда средства массовой информации, в которых будут рабо-
тать таким образом подготовленные специалисты, действитель-
но, поспособствуют формированию межэтнических отношений. 
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Современная молодежь и интернет

Мария Кудрявцева,  
Москва

Наверняка вы задумывались о значении интернета в нашей 
жизни. Эта глобальная сеть выполняет ряд важных функций. 
Социализация – одна из основных. Но, к сожалению, сегодня 
молодое поколение всё больше и больше использует развле-
кательную функцию. Если раньше люди брали информацию 
из учебников, то сегодня, во время эволюции гаджетов и IT-
технологий, жизнь современного человека кардинально изме-
нилась. В этом есть ряд плюсов и минусов.

Начнем с положительных моментов. Например, с реализа-
ции основной информационной функции Интернета. Если гра-
мотно использовать этот ресурс, можно действительно стать 
просвещенным человеком. Есть коммуникативная функция: за-
стенчивые люди знакомятся в социальных сетях друг с другом, 
переписываются, находясь друг от друга на большом расстоя-
нии. Интернет – прекрасная возможность, чтобы реализовать 
себя. Многие становятся блогерами, чтобы доносить свои мыс-
ли до других. 

Но как бы Интернет ни был хорош, есть у него и отрицатель-
ные стороны.

Пользование интернетом необходимо ограничивать! Осо-
бенно для детей и подростков, так как у них еще не до конца 
сформирована психика. А наличие различных «троллей» в Сети 
может привести к печальным последствиям.

Приведем в качестве примера ситуацию, которая произошла 
в начале 2016 г., когда все говорили об игре «Синий кит». Чтобы 
начать играть в нее, пользователям необходимо было оставлять 
хэштеги, по которым «кураторы» (пишущие с фейковых акка-
унтов) связывались с участниками. Все это походит на какую-то 
секту. Свои правила, «никому не говорить об этой игре», «всег-
да выполнять задания»… Никакой полезной цели в этой игре не 
было. Ее финал – самоубийство. 
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Печально, но некоторые люди действительно погибли от 
«Синего кита». Поэтому оправданны запреты на сайты, кото-
рые могут принести как моральный, так и физический вред. В 
настоящее время ввели приватность в распространенной со-
циальной сети «ВКонтакте». Теперь пользователь сам может 
решать, в каком доступе должна быть его страница. 16 апреля 
2018 г. в России пытались заблокировать Telegram, что вызва-
ло массовое негодование у людей. Хотя государство тем самым 
предостерегает страну от возможных опасностей, как в случае 
с «Синим Китом».

Думается, государство должно регулировать интернет-ре-
сурсы, а иногда даже их и блокировать, чтобы обезопасить сво-
их граждан.
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Влияние средств массовой информации  
на развитие мировоззрения молодежи

Валентина Куйдина,  
с. Каширское, Воронежской области 

Редакция газеты «Каширские зори» за последние годы на-
работала определенный опыт по реализации информационной, 
организаторской, воспитательной функции СМИ в формирова-
нии мировоззрения молодого поколения.

 Газета выходит тиражом 3 тыс. экз. и распространяется на 
территории Каширского района, а ПДФ-версию, помимо ка-
ширцев, выписывают также уроженцы района, проживающие 
в Воронеже, Курске, Москве и т. д. Возрастной диапазон чита-
телей: от подростков до пожилых людей. Для привлечения мо-
лодых подписчиков редакция регулярно публикует на страни-
цах газеты материалы молодежной тематики, которые условно 
можно разделить на два направления. 

Первое направление – это материалы о подростках и мо-
лодежи, их победах на всевозможных конкурсах и фестивалях 
регионального, всероссийского и международного уровней, о 
деятельности местных творческих коллективов, спортивных 
клубов, репортажи о мероприятиях военно-патриотической и 
духовно-нравственной направленности в молодежной среде и 
ряд других.

При этом мы учитывает два момента. Во-первых, наряду с 
семьей, школой, окружением (улицей) получаемая из СМИ ин-
формация также оказывает влияние на жизненные ценности, 
установки и поведение молодежи. Во-вторых, наибольший эф-
фект публикуемая информация имеет тогда, когда подростки и 
молодежь на страницах газеты читают о себе и своих сверстни-
ках, которые живут рядом. Молодые читатели «примеряют на 
себя» модели поведения тех, о ком мы рассказываем. За газетой 
следят. Герои публикаций ждут информацию, читают, передают 
газету из рук в руки. Номера с такими публикациями быстрее 
раскупаются в рознице. Их берут, чтобы подарить родственни-
кам, отправить бабушках и дедушкам и т. д. Поэтому мы стре-
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мимся ненавязчиво формировать мнение о том, какие духовно-
нравственные ориентиры важны, на кого следует равняться, за 
какие успехи тебя могут похвалить и поставить в пример дру-
гим, то есть подать материал так, чтобы хороший пример был 
заразителен. 

Заразить положительным примером – этой воспитательной 
цели следует и муниципальная власть во главе с Героем Рос-
сии Александром Пономаревым. Александр Иванович всегда 
подчеркивает, что наша общая задача – формировать у молодо-
го поколения позитивные модели социального, духовно-нрав-
ственного и патриотического поведения и быть осторожными с 
материалами, которые, скажем, в лоб призывают не курить, не 
пить, не употреблять наркотики и так далее, потому что это пло-
хо и вредно. Такие публикации чреваты получением обратного 
результата по принципу: запретный плод сладок. 

О чем же пишут «Каширские зори»? 
Несколько лет назад на базе Каширской школы по благосло-

вению настоятеля храма в честь Покрова Пресвятой Богородицы 
протоиерея Стефана Некрылова был открыт детско-юношеский 
спортивный клуб «Пересвет». Занимаются здесь юные боксеры 
от 7 до 18 лет под руководством мастера спорта Советского Со-
юза Александр Ухина. Многие воспитанники «Пересвета» яв-
ляются прихожанами местного храма. Газета рассказывает об 
успехах юных спортсменов, делает репортажи с областных тур-
ниров, которые стали регулярно проводиться и в нашем районе. 
Престиж спортивного клуба растет, в том числе и благодаря ин-
формационному сопровождению его деятельности.

Газета на своих страницах освещает духовно-нравственное 
влияние священника Стефана Некрылова на подростков и мо-
лодежь. Авторитет отца Стефана среди этой социальной груп-
пы высокий. Он постоянно общается с молодым поколением, 
отвечает на их вопросы, дает наставления и советы. Батюшка 
окормляет воспитанников кадетского класса Каширской шко-
лы. Из года в год 1 сентября служит молебен для первокласс-
ников и 25 мая – молебен для выпускников местной школы. 
На выпускном вечере по традиции благословляет медалистов 
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иконами Спасителя, Пресвятой Богородицы и вместе с главой 
Каширского сельского поселения Сергеем Усовым вручает им 
денежное вознаграждение за труд. Обо всем этом можно про-
читать на страницах «Каширских зорь».

Мы также рассказываем об успехах подростков и молодежи, ко-
торые занимаются дзюдо у мастера спорта Советского Союза Ни-
колая Пономарева, киокусинкай карате – у мастера спорта России, 
чемпиона мира Юрия Каляпина. Говорим о влиянии спорта на ду-
ховно-нравственное развитие личности и опять же исподволь фор-
мируем мнение, как поднять свой авторитет среди сверстников. 

Газета освещает фестивали патриотической песни, конкур-
сы среди молодых избирателей, защиту проектов старшекласс-
ников «Есть идея» и ряд других. Все эти материалы, разнопла-
новые и разножанровые, создают некий положительный имидж 
молодого жителя района, на которого следует не только рав-
няться, но и стремиться стать в чем-то лучше. 

Второе направление – это вовлечение молодого поколения 
в различные акции и проекты районной газеты. Мы предлагаем 
нашим читателям свою «повестку дня»: даем темы для обсуж-
дения, поиска новой информации и, наконец, привлекаем их 
для реализации этой «повестки дня».

Акций и проектов проводим много, но среди значимых, в 
которых задействуем большое количество молодежи, назовем 
несколько. 

«Военными тропами Каширского района»
Военно-патриотическую акцию «Военными тропами Ка-

ширского района» редакция «Каширских зорь» проводит по-
следние три года подряд. В 2015 г. провели ее на майские празд-
ники, последние два года – в День памяти и скорби, 22 июня. 
Мы разрабатываем маршрут, занимаемся поиском ветеранов и 
детей войны, которые смогли бы рассказать участникам акции 
о военном времени, согласовываем маршрут с главами поселе-
ний, готовим списки участников, заказываем транспорт, согла-
совываем воинский салют с полицией и так далее.

 В акции участвуют от 100 до 300 человек. Подавляющее 
большинство – это подростки и молодежь, в том числе члены 
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Молодежного парламента при Совете народных депутатов Ка-
ширского района. Акция проходит при поддержке районной 
власти. К акции подключаются Общественная палата, районный 
совет ветеранов войны и труда, члены Каширского военно-исто-
рического клуба «149-я стрелковая дивизия», главы поселений.

Акция стартует в Каширском, где проходит митинг на обели-
ске Славы. Затем все участники на автобусах отправляются по 
разработанному маршруту в три-четыре села. Там проходят ко-
роткие митинги, возложения цветов к обелискам и памятникам, 
встречи с ветеранами войны, тружениками тыла, детьми войны. 
Они, кстати, от редакции газеты получают на память сувениры 
с символикой «Каширских зорь». В завершении – солдатская 
каша, аппетитные пирожки с горячим чаем, мороженое, которое 
организуем за счет спонсоров. 

«Мы – рядом»
Три года подряд с середины декабря по 7 января редакция 

газеты совместно с Молодежным парламентом района про-
водит предновогоднюю и рождественскую акцию «Мы – ря-
дом». Цель акции – поздравить с Новым годом и Рождеством 
Христовым почетных жителей района, одиноких людей и лю-
дей, попавших в трудные жизненные обстоятельства. Для них 
школьники и воспитанники детских садов готовят своими ру-
ками поделки и поздравительные открытки. Кроме того, за счет 
спонсорских средств, которые ежегодно выделяет директор 
ООО «Осень» Анатолий Воронов, работники редакции и члены 
Молодежного парламента приобретают продуктовые наборы, 
которые мы вручаем адресатам у них дома, причем члены Мо-
лодежного парламента всегда выступают в роли Деда Мороза и 
Снегурочки. В 2017 г. такие подарки получили 72 человека. В 
акции было задействовано почти 300 человек. Акцию проходит 
при поддержке местной власти и общественности. 

«Загляните в семейный альбом»
Молодое поколение мы привлекаем для участия еще в одной 

акции «Загляните в семейный альбом» и предлагаем подобрать 
фотографии из семейных альбомов, где запечатлены родствен-
ники, погибшие на фронтах Великой Отечественной войны, 
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пострадавшие в годы репрессий, просим написать мини-сочи-
нения о них. Самым активным участникам вручаем дипломы и 
сувениры с символикой «Каширских зорь». 

«Выпускник – лидер учебного года»
Четыре года подряд мы пишем о лучших выпускниках школ 

под рубрикой «Выпускник – лидер учебного года». Это со-
вместный проект редакции газеты и администрации Кашир-
ского муниципального района. Цель проекта – рассказать о 
современной молодежи, как она учится, чем увлекается, о чем 
мечтает и какими жизненными принципами руководствуется. 
На выпускных вечерах все герои публикаций получают благо-
дарственные письма из рук главы администрации района или 
его заместителей, а также сувенир с символикой «Каширских 
зорь» из рук редактора газеты или его заместителя. 

 Безусловно, организация акций, проектов требует от со-
трудников редакции массу времени, сил, но мы видим, что идем 
по верному пути, наша организаторская, воспитательная, про-
пагандистская миссия окупается сторицей. Молодое поколение 
заинтересованно участвует в наших мероприятиях и живо от-
кликается на наши публикации, а значит, есть надежда, что под 
воздействием всего этого у них формируется позитивное миро-
воззрение.
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Социальные сети  
в системе профессиональных компетенций 
будущего медиаспециалиста

Наталия Макарова,  
Москва

На современном медиарынке существует жесткая конку-
ренция между различными СМИ, которая требует от редакций 
переформатировать контент в соответствии с запросами тре-
бования аудитории. За последние годы важным изменением в 
журналистике стало кардинальное изменение в степени важ-
ности аудитории, которая сильно влияет на работу СМИ. Не-
смотря на то, что социальные медиа занимают важное место в 
жизни людей, остается категория аудитории, не охваченная их 
влиянием – взрослая консервативная аудитория, которая полу-
чает информацию исключительно из печати, радио или телеви-
дения. Следовательно, многие издания начинают выстраивать 
SMM-стратегию1, где фокус внимания направлен на молодую 
аудиторию с уже сформированным контент-мировоззрением. 

К примеру, «Аргументы и факты» под угрозой потери кон-
троля над тем, чтобы удержать читателя, зарегистрировали 
официальные страницы в Facebook, Вконтакте, Twitter, на ви-
деохостинге Youtube. Они сменили направленность с взрослой 
аудитории на молодую, начали рассылать общие сведения об 
издании, а главное – организовали обратную связь с ней. На лю-
бом медиаресурсе у российской газеты выпускаются новости 
в текстовом формате, аудио- и видеоформате. Методы и фор-
мы подачи полностью зависят от целевой аудитории и желания 
пользователей ознакомиться с контентом. 

Популярность и высокая значимость социальных медиа как 
информационных платформ привела к появлению отдельных 
SMM-редакций. SMM-менеджеры или журналисты, тесно вза-
имодействующие с социальными сетями, на сегодняшний день 

1SMM – это маркетинг в социальных сетях, продвижение через различные 
социальные платформы.
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являются одними из наиболее востребованных в редакциях. 
SMM-редакция – это развитие идеи традиционных конвергент-
ных интернет-редакций, которые распространены во многих 
СМИ, но основное отличие – SMM-редакция, работает с учетом 
особенностей каждого конкретного социального медиа.

 Глава по продвижению интернет-проектов, Дарья Пенчилова 
отметила, что «очень важно привлекать журналистов и собствен-
ных экспертов коммуницировать с аудиторией в социальных сетях. 
РИА Новости позиционируют себя как информационно-аналитиче-
ский ресурс, который может предоставлять информацию не только 
в виде новостного потока, но и в приложениях и видео» [1].

 Анна Виссенс из BBC высказала похожую мысль: «Соци-
альные сети – один из инструментов, который должен использо-
вать любой профессиональный журналист» [2]. В обязанности 
SMM-редактора, в числе прочего, входит контроль за осущест-
влением редакционной стратегии при работе с этими каналами, 
сбор статистики и аналитика, также работа с пользовательским 
контентом и создание материалов непосредственно для сооб-
ществ в социальных сетях. При необходимости в работу над 
контентом для социальных сетей включаются и другие сотруд-
ники, например фоторедакторы, корректоры, специалисты по 
инфографике. В некоторых случаях это остается на усмотрение 
сотрудника, в других – регламентируется особыми правилами, 
созданными в редакции. Из этого следует, что: на сегодняшний 
день в России отсутствует четкое разграничение круга обязан-
ностей SMM-редактора, но также следует, что SMM-редактор 
– это такой же редактор издания, то есть он тоже должен уметь 
хорошо работать с текстом, но также он должен иметь и техни-
ческие навыки, в числе которых – понимание механизмов про-
движения SEO2, являющихся важным инструментом в работе 
SMM-редакции, так как от него напрямую зависит количество 
«просмотров» контента.

Появление данной специализации олицетворяет текущую 
тенденцию развития журналистики, которая сильно повлияла 

2SEO – комплекс мероприятий по увеличению видимости сайта в поис-
ковых системах по целевым поисковым запросам.
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на трансформацию профессии. Журналисты в процессе своей 
работы анализируют особенности подачи информации на раз-
ных социальных платформах и, исходя из этого, создают ма-
териалы в формате, подходящем под ту или иную социальную 
сеть. Форма подачи текста, его объем, сопровождение картин-
кой, репортаж, инфографика – все, на чем акцентируют внима-
ние современные профессионалы. Журналисты, работающие 
исключительно в интернет-пространстве, утверждают, что цен-
ность самого текста играет второстепенную роль, а также в за-
висимости от формата и целевой аудитории социальной сети он 
выпускается в разных формах. 

В медиакомпаниях появляются отделы, занимающиеся про-
движением контента, а в связи с этим возникают новые долж-
ности, такие как «редакторы социальных сетей» или «редактор 
сообществ». В. В. Гатов отмечает появление позиции «редак-
ционного менеджера типа Social Media Curator, в задачи ко-
торого входит «разделять информацию и мнение, вычленять 
подлинные источники и, через ретрансляцию, поддержку, эмо-
циональные инструменты «приручить», вписать в существую-
щий контекст или сложить из таких источников отдельный кон-
текст» [1]. SMM-редактор должен уметь: определять аудиторию 
и общаться с ней, также он должен: исследовать ее интересы, 
подбирать площадки с максимальной ее концентрацией, про-
водить аналитику информационных поводов, работать с по-
исковыми сервисами, понимать роль оптимизации запросов в 
продвижении контента, а также правильно оформлять контент, 
используя для этого тематические хэштеги, которые делают 
проще для пользователя поиск тематического материала, а так-
же помогают удерживать высокий уровень пользовательского 
действия, уже после того как новость какое-то время уже опу-
бликована, способствуя увеличению читаемости материалов, а 
помимо этого, и узнаваемости бренда СМИ. 

 Правильное ведение страниц в социальных сетях способ-
ствует привлечению большей аудитории. Социальные медиа 
обладают рядом существенных преимуществ как перед други-
ми инструментами медиа-менеджмента, так и перед традици-
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онными маркетинговыми инструментами. Одно из таких пре-
имуществ, присущее только онлайн-медиа – это интерактивное, 
или двустороннее взаимодействие с аудиторией, когда есть воз-
можность фактически моментально получать обратную связь.

Глобальные изменения в медиаиндустрии происходят из-
за расширения охвата социальных сетей. В прежние времена 
журналисту давали достаточно большое количество времени на 
сбор информации, поиск фактов для создания истории. Сегод-
ня много историй появляется через Facebook или Twitter: пока 
история передается репортеру, она уже размещена в социаль-
ной сети в той или иной форме. В связи с этим журналист вы-
нужден искать такие детали для создания истории, которые еще 
не упоминались, чтобы пользователь был заинтригован.

Журналистика приспосабливается, а журналисты нужда-
ются в оперативном перестроении под быстро изменяющееся 
информационное пространство: «им нужно знать о том, где на-
ходится их целевая аудитория и как они собираются достичь ее 
внимания» [3]. Ричард Самбрук, бывший директор Global News 
на BBC, сказал, что «социальные медиа не должны заставлять 
нас забывать о ценности доверия аудитории к журналистам, 
чтобы свидетельствовать о событии. Свидетельствование – это 
журналистская работа, которую новые технологии обеспечить 
не могут» [4].

Многие школы журналистики готовят студентов к работе 
в сфере мультимедийной журналистики. В Великобритании 
университет Бирмингема в сентябре 2009 г. открыл программу 
подготовки к степени магистра в области социальных медиа.
Данный курс будет обучать студентов журналистики тому, как 
создавать и поддерживать профессиональное присутствие в 
социальных сетях, включая Facebook, Twitter, Google, Tumblr, 
LinkedIn, YouTube, Instagram. Студенты выбирают сеть, чтобы 
тщательно следить за ее тенденциями и сообщать о полученных 
итогах в течение всего курса в виде проекта класса. Студенты 
учатся использовать социальные медиа для лучшего ориентиро-
вания в них, создания личного бренда и привлечения трафика к 
своим рассказам. По завершении этого курса студенты смогут: 
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понимать основы социальных сетей, понимать основные эти-
ки в социальных сетях, публиковать обновления в социальных 
сетях и общаться с сообществом, применять лучшие практики 
социальных сетей для повышения бренда, движение трафика в 
собственный блог с помощью социальных сетей, ответственно 
отчитываться о новостях.

Аналогичные программы реализуются и в отечественной 
образовательной практике. Вместе с тем профилизация «Муль-
тимедийная журналистика» не занимает ведущее место в об-
разовательных программах всех уровней факультетов журнали-
стики, хотя спрос абитуриентов достаточно высок. Неспешное 
реагирование профессионального образования на запросы ме-
диарынка обусловливает увеличение дистанции между учебны-
ми заведениями и работадателем, несмотря на часто деклариру-
емую связь.
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Уголовная ответственность за деяния, 
совершенные в интернете

Цыригма Мясникова,  
Чита

Современная молодежь не мыслит жизни без интернета и 
иных информационно-телекоммуникационных сетей. В вир-
туальных сетях они знакомятся, обмениваются информацией, 
создают сообщества по интересам и развлечениям. Информа-
тизация проникла во все сферы человеческой деятельности и, 
конечно же, в первую очередь она охватила именно молодежь. 

Интернет и иные информационно-телекоммуникационные 
сети создают чувство ложной анонимности и безопасности, ког-
да никто не отвечает за свои действия. В этой связи вполне по-
нятна логика законодателей, когда они, пытаясь урегулировать 
правовые отношения в этой сфере, создают новые нормы или 
вносят изменения в уже действующие, ужесточая ответствен-
ность за деяния, совершенные в виртуальных сетях. К таким 
статьям, например, относятся правовые нормы Уголовного ко-
декса РФ, называемые «экстремистскими». К ним прежде всего 
относят статьи, содержащиеся в 29 главе УК РФ «Преступления 
против основ конституционного строя и безопасности государ-
ства», а именно:

– статья 280 «Публичные призывы к осуществлению экстре-
мистской деятельности»;

– статья 280.1 «Публичные призывы к осуществлению дей-
ствий, направленных на нарушение территориальной целост-
ности Российской Федерации»;

– статья 282 «Возбуждение ненависти либо вражды, а равно 
унижение человеческого достоинства»;

– статья 282.1 «Организация экстремистского сообщества»;
– статья 282.2 «Организация деятельности экстремистской 

организации».
Остановимся на статье 282 УК РФ «Возбуждение ненависти 

либо вражды, а равно унижение человеческого достоинства». 
Как пишет «МК.RU», количество осужденных именно по этой 
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статье растет год от года. Например, если в 2011 году по части 
1-й статьи 282 УК РФ было осуждено 82 человека, то уже на 
следующий таковых стало 118, затем в 2013-м – 174, в 2014-м 
– 258, в 2015-м – 369 и в 2016-м – 389 [1]. Если по всем «экстре-
мистским» статьям в 2017 году были осуждены 604 человека, то 
из них только по статье 282 УК РФ – 460 [2]. 

Центр экономических и политических реформ (ЦЭПР), ссы-
лаясь на статистику, опубликованную Судебным департаментом 
при Верховном суде РФ, указывает, что по статьям 275-284.1, 
содержащимся в 29 главе УК РФ, в 2015 году было осуждено 
525 лиц, среди которых более половины составила молодежь до 
25 лет (в возрасте 14-17 лет – 12,2 %, 18-24 года – 42,5 %, 25-29 
лет – 15,6 %, 30-49 лет – 25,1 %, 50 лет и старше – 4,6 %) [3].

Таким образом под санкции, предусмотренные данными 
правовыми нормами, прежде всего попадает молодежь как 
самая активная пользовательская аудитория сети Интернет и 
иных информационно-телекоммуникационных сетей. В свете 
последнего актуальным является правовое просвещение сту-
дентов о мере ответственности за деяния, совершаемые в вир-
туальных сетях. 

Что касается статьи 282 УК РФ, то именно она привлека-
ет больше всего внимание юристов, правозащитников и обще-
ственных деятелей. С 2014 г., когда в данную правовую нор-
му были внесены изменения, распространившие ее действия 
на деяния, совершаемые в сети Интернет, не прекращаются 
дебаты о том, насколько правомерно привлекать к уголовной 
ответственности за репосты и лайки материалов, содержание 
которых может быть расценено как экстремистское. К тому же 
изменения касались и ужесточения санкций: так деяния, квали-
фицируемые по этой статье, перешли в разряд средней тяжести 
(первая часть) и тяжких (вторая часть). И, по мнению юристов и 
правозащитников, данные нововведения могли сыграть на руку 
недобросовестным правоохранителям, желающим отработать 
план и составить отчет по пресечению экстремистских право-
нарушений. И, как свидетельствует статистика, в какой-то сте-
пени ожидания оправдались. 
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Тенденция к увеличению количества дел по «экстремист-
ским» статьям не могла остаться без внимания судебных органов. 
И 20 сентября 2018 г. Верховный суд РФ на заседании Пленума 
рассмотрел вопрос о внесении поправок в Постановление № 11 
от 28 июня 2011 г. «О судебной практике по уголовным делам о 
преступлениях экстремистской направленности» [4].

Изменения должны остудить горячие «правоохранительные» 
головы и заставить тщательней изучать дела. Верховный суд РФ 
указал, что суды должны обратить внимание на то, что «гаранти-
рованные Конституцией РФ и международно-правовыми актами 
свобода мысли и слова, а также право свободно искать, получать, 
передавать, производить и распространять информацию любым 
законным способом могут быть ограничены только в исключи-
тельных случаях, прямо закрепленных в федеральном законе, в 
той мере, в какой это необходимо в демократическом обществе 
в целях защиты основ конституционного строя, нравственности, 
здоровья, прав и законных интересов других лиц, обеспечения 
обороны страны и безопасности государства, общественного по-
рядка, территориальной целостности» [4]. И, следовательно, при 
рассмотрении дел о преступлениях экстремистской направлен-
ности суду нужно проверять не только «наличие повода, но и 
основания для возбуждения дела» [4]. Таким образом, «Разме-
щение лицом в сети «Интернет» или иной информационно-теле-
коммуникационной сети, в частности, на своей странице или на 
страницах других пользователей материала (например, видео-, 
аудио-, графического или текстового), созданного им самим или 
другим лицом, включая информацию, ранее признанную судом 
экстремистским материалом, может быть квалифицировано по 
статье 282 УК РФ только в случаях, когда установлено, что лицо, 
разместившее такой материал, осознавало направленность дея-
ния на нарушение основ конституционного строя, а также имело 
цель возбудить ненависть или вражду либо унизить достоинство 
человека или группы лиц по признакам пола, расы, националь-
ности, языка, происхождения, отношения к религии либо при-
надлежности к какой-либо социальной группе» [4]. 
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Верховный суд РФ указал, что суд должен оценивать обстоя-
тельства содеянного в совокупности и учитывать все моменты, 
которые могут влиять на признание лица виновным или нет. На-
пример, какие комментарии к такому материалу он разместил, 
совершал ли подобные действия регулярно или нет, а также 
чем руководствовался и является ли сторонником каких-либо 
радикальных идеологий и экстремистских объединений. Кроме 
этого необходимо учитывать, привлекался ли он ранее к адми-
нистративной и (или) уголовной ответственности за правонару-
шения и преступления экстремистской направленности. 

При этом высшая инстанция особо обратила внимание на 
момент, который может быть расценен как малозначительный, 
то есть не влекущий общественной опасности. А также напом-
нила судам, что экспертные заключения не должны принимать-
ся как безусловные доказательства и их следует оценивать, как 
и все другие, по общим правилам и в совокупности. 

Так как данное Постановление является основанием для 
пересмотра дел, можно надеяться, что правоохранители впредь 
будут дотошно изучать дела и личность обвиняемого. 

В начале ноября Президентом РФ в Государственную Думу 
был внесен проект ФЗ «О внесении изменения в статью 282 УК 
РФ» [5]. Согласно данному документу лицо может быть при-
влечено к уголовной ответственности только после его при-
влечения к административной ответственности за аналогичное 
деяние в течение одного года. В связи с этим в Кодекс об ад-
министративных правонарушениях РФ вносится статья 20.31 
«Возбуждение ненависти либо вражды, а равно унижение чело-
веческого достоинства» [6]. 

 Таким образом, можно предполагать, что с принятием дан-
ного законопроекта и в свете разработанного ВС РФ Постанов-
ления репрессивность за деяния в сети Интернет значительно 
снизится, что, конечно же, скажется и на количестве возбуждае-
мых уголовных дел. Однако это не исключает необходимости ин-
формировать молодежь не только об их правах, но и обязанности 
соблюдать законодательство, в том числе и в виртуальных сетях. 
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Новостные ленты в социальных сетях  
как основной источник информации у молодежи

Дарья Неренц,  
Москва

Сегодня в молодежной среде массмедиа воспринимаются 
как отражение популярной культуры, источник главных по-
литических, экономических новостей, последних данных об 
изменениях в образовательной сфере. В настоящее время гло-
бальная медиакультура – это педагогическая сила, которая мо-
жет превзойти достижения институционализированных форм 
образования.

Культура медиа широко распространена, значит, сообщения 
СМИ являются важной частью повседневной жизни молодых 
людей, и их повседневная деятельность структурирована вокруг 
использования средств массовой информации. Истории и изо-
бражения в массмедиа становятся важными инструментами для 
построения идентичности. Поп-звезда представляет модель для 
подражания с точки зрения поведенческих характеристик и сти-
ля, а неологизмы или нецензурные выражения медийных лично-
стей становятся максимально употребляемыми в речи молодежи. 

Безусловно, ресурсы интернета представлены в огромном 
количестве и предоставляют множество положительных воз-
можностей для подростков. В первую очередь, интернет делает 
обмен информацией быстрым и простым, несмотря на факто-
ры, которые в других случаях запрещают такое простое распро-
странение (негативные политические новости, непроверенная 
информация, личная информация и т. д.). Передача видео-, гра-
фических и фотоизображений, документов, презентаций проис-
ходит с помощью одного нажатия кнопки в течение нескольких 
секунд. Удивительная способность современного интернета 
упрощать подростковую жизнь заключается и в получении зна-
ний путем поиска необходимых сведений в специальных систе-
мах (Яндекс, Google, Mail, Yahoo! и др.). 

Однако главное достоинство интернета для молодых лю-
дей – возможность обмениваться мгновенными сообщениями 
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с родственниками, друзьями, знакомыми, одноклассниками и 
следить за изменениями в их жизни благодаря просмотру лич-
ных страниц. Эту возможность на современном этапе в полной 
мере реализуют социальные сети. Такой формат общения имеет 
неоспоримые достоинства, в числе которых возможность мо-
лодым людям, испытывающим затруднения с общением, четко 
выразить свои мысли, а также вариант объединения подростков 
со схожими психологическими, социальными взглядами в гло-
бальном масштабе. Так интернет в целом и социальные сети в 
частности стали тем местом, где молодые люди ищут возмож-
ность исследовать и выразить свою личность и свои интере-
сы. Самая большая трансформация, которая есть в интернете 
по сравнению с телевидением, радио и печатью, заключается 
в том, что технология ставит молодежь в центр как создателей 
культуры, а не потребителей культуры. 

Согласно отраслевому докладу Федерального агентства по 
печати и массовым коммуникациям 2017 г., интернет по сво-
ей востребованности в качестве медиа незначительно уступа-
ет телевидению (89 % против 82 %) [1]. Социальные сети при 
этом занимают ключевую позицию среди молодежи по частоте 
использования. Кроме того, с появлением новостных лент веду-
щие социальные сети (Facebook, ВКонтакте) стали основным 
источником актуальной и важной информации для молодого 
поколения. Новостная лента в социальных сетях представляет 
собой подборку информационных сообщений, исходя из попу-
лярности (количество лайков, откликов, репостов) и интересов 
пользователя, которые определяет специально созданный ал-
горитм. Сегодня молодые люди повсеместно отдают предпо-
чтение социальным сетям как основному источнику новостей, 
что становится серьезной проблемой с точки зрения качества 
опубликованной там информации. Речь об активном распро-
странении «фейковых новостей», которые могут существенно 
исказить восприятие информации и даже способствовать изме-
нению мировоззрения подростков. 

В 2016 г. сотрудники социальных сетей столкнулись с по-
следствиями активного распространения подобных «новостей», 
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ключевой задачей которых стала подборка сенсационных фак-
тов для привлечения внимания. Говорить о проверке данных в 
этих новостных лентах излишне, поскольку в социальных сетях 
этим никто не занимался. Вследствие сложившейся ситуации 
разгорелся скандал во время выборов Президента США 2016 г., 
поскольку ненастоящие новости набрали гораздо больше лай-
ков, нежели реальные материалы ведущих мировых СМИ. 

Опять же, согласно данным Отраслевого доклада, больше 
всего интернетом пользуются молодые люди в возрасте 16-29 
лет (96 %), что подтверждает опасность искажения восприятия 
новостной картины мира вследствие обилия «фейковых ново-
стей». Facebook, Твиттер, Инстаграм и ВКонтакте стали удоб-
ными сервисами для просмотра новостных лент, но в них от-
сутствуют фильтры для удаления ложной информации.  

Согласно исследованию ВЦИОМ, 62 % пользователей ин-
тернета в России доверяют информации в социальных сетях, 
это больше, чем Википедии, интернет-СМИ, отзывам пользова-
телей, блогам, форумам и чатам [2]. Между тем исследователи 
указывают, что очень небольшой процент пользователей ис-
кренне и откровенно делится информацией, другими словами, 
большинство авторов намеренно искажают действительность, 
чтобы казаться лучше и интереснее своим подписчикам. Одна-
ко большинство аудитории интернета всецело доверяют опу-
бликованной информации, особенно это касается молодежной 
возрастной категории, которая весьма туманно представляет 
себе, что значит верификация данных.  

Сложившаяся ситуация приводит к изменению алгоритма 
потребления информации молодым поколением. В первую оче-
редь, аудитория 16-29 лет все реже обращается к официальным 
сайтам СМИ в поисках информации (сокращается количество 
посещений не только общественно-политических изданий, но 
и специализированной прессы). Причем все чаще на страницы 
СМИ пользователи попадают через ссылки на Фейсбуке или 
ВКонтакте и, прочитав публикацию, тут же возвращаются в со-
циальную сеть. Так социальные сети захватывают все больше 
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информационного пространства, ежедневно определяя инфор-
мационную повестку для своих пользователей. 

Этот тезис подтверждает и недавний опрос ФОМ (лето 
2018 г.) о мнении россиян касательно «фейковых новостей», 
данные которого есть на официальном сайте РБК. Результаты 
опроса говорят о том, что «66 % населения России не слыша-
ли выражения fake news (фальшивые новости), однако 47 % 
опрошенных сталкивались с ложными фактами, которые вы-
давались СМИ за подлинные… При этом распознавание этого 
выражения зависит от уровня образования человека. Наиболь-
шей категорией, слышавшей выражение, стали люди с высшим 
образованием (44 %), а среди тех, кто с ним не знаком, больше 
всего людей со средним образованием или ниже (75 %)» [2].

Примеры самых обсуждаемых «фейковых новостей» по-
следнего времени – яркий образец сильного психологического 
воздействия на поведенческие и эмоциональные характеристи-
ки молодежи. В октябре 2017 г. во всех социальных сетях стали 
появляться сообщения о новом наркотике, который распростра-
няется в школах и выглядит как конфета со вкусом клубники. 
Эта информация мгновенно попала во все родительские со-
общества. Полиция начала проводить проверки и не нашла ни 
одного случая употребления школьниками подобного наркоти-
ческого препарата. 

В марте 2017 г. в социальной сети ВКонтакте была опу-
бликована и мгновенно распространилась информация о том, 
что в ближайшее время на территории Российской Федерации 
начнутся массовые самоубийства детей. Согласно тексту дан-
ного сообщения, источником этой информации была полиция, 
однако в МВД сразу было дано опровержение этого. В резуль-
тате данного сообщения многие подростки стали обсуждать с 
друзьями и одноклассниками возможное событие, чем вновь 
привлекли внимание к нашумевшей истории с группой «Синий 
кит», которая была популярна в подростковой среде и способ-
ствовала массовым самоубийствам.

В официальных сообществах администрации ВКонтакте 
появилась новость о смерти известного политического ак-
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тивиста Алексея Навального. Источником сообщения стала 
группа интернет-издания «Медуза», которая оказалась нена-
стоящей и была заблокирована через десять минут после появ-
ления репостов. Однако новость на протяжении длительного 
времени появлялась на страницах разных пользователей сети, 
что является еще одной серьезной проблемой, которая остает-
ся нерешенной. Удаление новости не способствует ее полному 
исчезновению, и «фейк» продолжает на протяжении длитель-
ного времени дезинформировать пользователей.

Таким образом, можно утверждать, что социальные сети 
действительно захватывают информационное пространство и 
становятся мощным инструментом в формировании обществен-
ного мнения. «Фейковые новости», созданные для привлечения 
внимания пользователей, воспринимаются молодыми людьми 
как настоящие реальные сведения, что приводит к искаженному 
восприятию действительности и даже смене ценностных ори-
ентиров. Вследствие этого вопрос о верификации данных ста-
новится как никогда актуальным на современном этапе.

Список литературы
1. Российская периодическая печать: состояние, тенденции и пер-

спективы развития // Отраслевой доклад Федерального агентства 
по печати и массовым коммуникациям. – URL: www.otr-doklad-ros-
period-pechat-2016.compressed.pdf (дата обращения: 05.10.2018). 

2. Большинство россиян не слышали выражения fake news // РБК. 
– URL: https://www.rbc.ru/rbcfreenews/5b32085c9a7947279864edff 
(дата обращения: 07.10.2018). 

 



54

Волонтеры и средства массовой информации

Наталья Пикулина,  
г. Острогожск Воронежской области

В настоящее время волонтерское движение приобрело попу-
лярность во всем мире. Количество действующих в России бла-
готворительных организаций и добровольческих отрядов по-
стоянно растет. Волонтерство – это движение, которое помогает 
человеку подняться над собственными проблемами и увидеть 
беды и заботы других людей, отдавать окружающим душевное 
тепло, дарить радость и надежду. 

В словаре С. И. Ожегова понятие «волонтерство» тракту-
ется как добровольное выполнение обязанностей по оказанию 
безвозмездной социальной помощи, услуг, добровольный па-
тронаж над инвалидами, больными и престарелыми, а также 
лицами и социальными группами населения, оказавшимися в 
сложных жизненных ситуациях [1]. 

Понятие «волонтер» раскрыто в Федеральном законе от 11 
августа 1995 г. № 135-ФЗ «О благотворительной деятельности 
и благотворительных организациях». Волонтеры – это гражда-
не, которые осуществляют благотворительную деятельность в 
форме безвозмездного труда в интересах благополучателя.

Современная концепция получила свое дальнейшее разви-
тие в новой редакции Всеобщей Декларации Добровольчества, 
провозглашенной на XVI Всемирной Конференции Доброволь-
цев в 2001 г. В ней отражена фундаментальная роль, идея, базо-
вые ценности и философия добровольчества:

– добровольный выбор, отражающий личные взгляды и по-
зиции;

– активное участие гражданина в жизни человеческого со-
общества;

– способствование улучшению качества жизни, личному со-
вершенствованию и углублению солидарности;

– совместная деятельность в рамках разного рода социально 
значимых проектов;
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– способствование реализации основных человеческих потреб-
ностей на пути строительства справедливого и мирного общества;

– способствование более сбалансированному экономическо-
му и социальному– развитию, созданию новых рабочих мест и 
новых профессий [2].

В нашем городе деятельность волонтерских объединений 
также развивается. Общее руководство осуществляет Штаб во-
лонтёрского движения при комитете по молодежной политике 
г. Острогожска. В городе работает много добровольческих от-
рядов, организованных из обучающихся общеобразовательных 
школ, студентов ССУЗов («Милосердие», «Равный равному», 
«Добрые сердца», «Вектор добра» и др.). 

Волонтеры города Острогожска сотрудничают и оказывают 
помощь многим организациям и учреждениям: Центру социаль-
ного обслуживания населения; Социально-реабилитационному 
центру для детей и подростков «Росток»; городскому Совету 
ветеранов; Дому-интернату для глухонемых и слабослышащих 
детей; Духовно-просветительскому центру во имя святителя Ти-
хона Задонского и др. Помощь, оказываемая волонтерами, имеет 
разные формы, такие как: благотворительные, социальные и хо-
зяйственные акции, концерты, посадка цветов, газонов, кустар-
ников и деревьев, благоустройство и обустройство дворов, участ-
ков, городских улиц, береговой зоны реки Тихая Сосна, помощь 
социально уязвимым категориям граждан (престарелые, люди с 
ограниченными возможностями), пропаганда ЗОЖ. 

Организация добровольческой деятельности на уровне провин-
циального маленького города, каким является наш Острогожск, 
имеет свою специфику: человек приверженец личного, а не обще-
ственного интереса. При проведении благотворительных акций 
неоднократно проводили социальные опросы населения. И самый 
популярный ответ был: «Кто бы помог мне!». Но думается, это про-
блема не только провинциальных городов, поэтому одна из миссий 
волонтерской деятельности – раскрывать в людях такие добродете-
ли, как отзывчивость, доброта, понимание и милосердие. 

Как и любой другой организации, нам необходима информа-
ционная поддержка. Информационное сопровождение – важный 
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этап реализации любого проекта, тем более волонтерского. При 
постоянном правильном информировании на разных этапах реа-
лизации проекта к нам могут присоединяться как новые добро-
вольцы, так и партнеры, спонсоры, жертвователи. С доброволь-
цами понятно, а вот чем могут помочь потенциальные партнеры 
и спонсоры? Помимо финансовой помощи, они могут оказать 
помощь в продвижении наших сайтов и страниц в социальных 
сетях, проведении мастер-классов, разместить информацию о на-
шем проекте на своих сайтах, в СМИ, написать в своих блогах. 

Сотрудничество с представителями СМИ Острогожского рай-
она проверено многолетней дружбой. Студия «Губерния Остро-
гожск» и редакция районной газеты «Острогожская жизнь» в 
своей работе по освещению жизни города и района всегда на-
ходят возможность разместить на просторах телевидения и га-
зетных полос анонсы о проводимых молодежных мероприятиях 
и дать расширенный материал по итогам его реализации. Самый 
главный момент: «Добро должно быть интересным». Как это по-
нять? Для того чтобы заинтересовать СМИ, необходимо пред-
ложить информацию, которая гарантированно вызовет интерес 
общественности. Информация должна быть лаконичной, емкой, 
конкретной по времени дате и этапах реализации, она должна 
содержать контактные данные сотрудников, обладающих пол-
ной информацией, на случай уточнения каких-либо моментов по 
проекту. Желательно, чтобы все участники проекта четко знали 
смысл проводимого мероприятия, кому оказывается помощь, как 
проект будет реализовываться в дальнейшем. 

В работе волонтерского объединения «Союз неравнодуш-
ных сердец» мы стараемся заинтересовать в первую очередь 
корреспондентов, которые будут писать о нас, так как считаем, 
что когда работник СМИ сам попробует сделать своими рука-
ми рождественскую открытку или расписать пасхальное яйцо, 
которое в будущем будет подарено детям социально-реабили-
тационного центра, дома глухонемых детей или детского отде-
ления ЦРБ, качественно изменится информация, которую они 
будут нести в массы, в своих новостных статьях и сюжетах. 
Такая практика есть! И очень приятно, когда положительная 
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эмоциональная окраска материала в СМИ побуждает жителей 
города и района делать добрые дела не только индивидуально 
(помощь ближним), но и в составе волонтерских объединений 
района. Поднимаемые волонтерскими объединениями пробле-
мы решить стопроцентно невозможно, они будут всегда. При 
размещении информационных материалов на сайте, в социаль-
ных сетях и в СМИ нужно делиться и планами: какие действия 
будут предприняты в будущем для решения той или иной про-
блемы. Все это в совокупности будет формировать у зрителей 
телеканалов и читателей печатных СМИ положительные отзы-
вы о проводимом мероприятии и о серьёзности вашей волон-
терской деятельности в целом. 

Завершающим этапом реализации проекта является опу-
бликование результатов: собранная сумма благотворительной 
акции, площадь, освобожденная от мусора при уборке терри-
тории, количество благополучателей, качественное измене-
ние жизни людей и т. д., но не менее важно – отблагодарить 
добровольцев, партнеров, спонсоров, жертвователей и людей, 
которые помогали продвигать данный проект. Традиционно 
благодарность выражается в виде благодарственных писем, но 
гораздо приятнее, когда вам скажут «спасибо» через СМИ. Но и 
сами СМИ забывать нельзя. Нам с ними еще работать в реали-
зации разнообразных молодежных проектов. 
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Влияние средств массовой информации  
на развитие мировоззрения молодежи  
на примере газеты «Борисоглебский вестник»

Татьяна Писклова,  
г. Борисоглебск Воронежской области

Считается, что на воспитание ребенка влияют: семья – 50 %, 
СМИ – 30 %, школа – 10 %, улица – 10 %. Социологи говорят: не-
обходимо при изучении влияния СМИ на молодежь рассматривать 
способы минимизации влияния негативной информации. И этот 
подход обоснован. Например, еще в 2009 г. глава МВД РФ Рашид 
Нургалиев на заседании Комиссии по профилактике правонаруше-
ний в России призвал закрыть «Дом-2» – передачу, которая, по его 
мнению, оказывает негативное влияние на молодое поколение [1]. 

Сотрудники районной газеты, можно сказать, каждый день 
смотрят в глаза своему читателю, поэтому они и стараются 
быть предельно честными с ним. Как же «Борисоглебский вест-
ник» влияет на мировоззрение молодежи? Разберем на примере 
конкретных материалов.

Тема наркотических закладок
Аспекты:
– каждый месяц задерживают нескольких молодых людей в 

возрасте от 18 до 25 лет, которые решили подработать с помо-
щью распространения наркозакладок;

– почти каждый из этих «зеленых» курьеров во время за-
держания и последующих допросов просил правоохранителей: 
«Отпустите, мы больше не будем»;

– все они получают тюремные сроки от восьми лет.
Результаты публикации: это статья-предупреждение.
Мы рассчитывали на широкую аудиторию:
– прочитает молодежь – будет знать, что закладки – это не 

легкие деньги, а приговор;
– прочитают родители/бабушки/дедушки – познакомятся с 

четкими критериями, как распознать, что близкий человек рас-
пространяет наркотики.
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Рис. 1. Курьеры особо тяжких поручений

«48 часов молчания, или Шанс сохранить жизнь»
Аспекты:
– благодаря Центру медико-социальной поддержки беремен-

ных сохранили детей 19 % женщин, у которых уже было на-
правление на аборт;

– мы начали с реальных историй женщин, решившихся на 
аборт и в итоге сохранивших беременность;
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– рассказали о последствиях аборта;
– подробно остановились на том, куда прежде всего может 

обратиться за помощью беременная женщина, оказавшаяся в 
трудной ситуации: в Центр медико-социальной поддержки бе-
ременных, который работает вместе с Борисоглебской Епархией 
и с Центром защиты материнства и детства «Ангел-хранитель».

Результаты публикации: это статья-разъяснение.

Рис. 2. 48 часов молчания, или Шанс сохранить жизнь 

«Экстрим без памяти»
Аспекты:
– Подростки-велоэкстремалы стали кататься с мемориала, 

который возвели на братской могиле погибших за власть Со-
ветов; 

– ребята отдали предпочтение мемориальному комплексу, 
несмотря на то, что в городе немало спортивных объектов.

Результаты публикации:
– Привлекли внимание к тому, что подростки развлекаются 

на братской могиле;
– администрация установила оборудование для занятий фри-

стайлом на велосипедах на территории спортивного комплекса;
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– полиция начала патрулировать участок, на котором распо-
ложен мемориал.

Рис. 3 Экстрим без памяти

«Ногами – на ротонду»
Аспекты:
– В социальных сетях появилась фотография молодого чело-

века, который забрался с ногами на перила недавно покрашен-
ной городской ротонды в Театральном парке;

– на осуждающие комментарии к этому фото парень реаги-
ровал агрессивно и даже угрожал.

Результаты публикации:
– Нам удалось связаться и с активным инстаграмщиком: «ге-

роический» настрой молодого человека упал после того, как он 
узнал, что администрация написала заявление в полицию;

– журналист предложила молодому человеку добровольно 
прийти в администрацию, что он и сделал;

– молодой человек купил краску и покрасил ротонду;
– газета на конкретном примере показала, что проступки 

влекут за собой наказание.
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Рис. 4 Ногами – на ротонду
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Феномен толерантности  
как социокультурного явления

Александр Савостьянов,  
Москва

Проблеме и видам толерантности посвящено множество 
научных публикаций, авторы которых сходятся в одном: толе-
рантность является неотъемлемым элементом современных об-
щественных отношений, игнорирование которого приведет ко 
множеству негативных последствий,   правонарушений и т. д. 
Обращаясь к Декларации принципов толерантности ЮНЕСКО,   
мы узнаём, что же кроется за этим термином: «Толерантность 
означает уважение, принятие и правильное понимание богатого 
многообразия культур нашего мира, наших форм самовыраже-
ния и способов проявления человеческой индивидуальности» 
[1]. Несмотря на множество пояснений и уточнений, которы-
ми полна декларация главная мысль выражается именно так, а 
это, по сути, противоречит всему накопленному человечеством 
религиозному, культурному и социальному опыту. Формы чело-
веческого самовыражения и способы проявления человеческой 
индивидуальности столь многообразны и различны, что чело-
век с уже сформированной системой моральных, этических, 
эстетических и религиозных норм и ценностей не сможет от-
носиться ко всему этому многообразию с уважением и пони-
манием.

Подобная проблема рассматривается в российских научных 
кругах. Отмечается, что формирование толерантности, напри-
мер, в России, подразумевает искусственное моделирование, 
что способствует вытеснению естественной среды [2, с. 66], а 
это противоречит таким принципам толерантности, как отказ 
от навязывания взглядов и понимание многообразия культур и 
традиций [1]. В этом, на наш взгляд, и заключается парадокс 
толерантности как социокультурного явления, возникшего в 
конкретной культурной общности (европейской), отрицаю-
щего навязывание ценностей и провозглашающего уважение 
к многообразию культур, и при этом старающегося навязать 
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свою социальную модель всему остальному миру, ценностные 
ориентации и традиции которого существенно отличаются от 
европейских.

Тем не менее идеи культивирования толерантности в России, 
в частности воспитания её у детей в семье и школе, довольно 
широко распространены в отечественной педагогической мыс-
ли [3, c. 150]. Однако данное начинание сталкивается с печаль-
ной статистикой: в исследовании, посвященном толерантности 
родителей как фактору формирования оной у детей дошколь-
ного возраста, проводился социальной опрос, по результатам 
которого лишь 2 % родителей обладают развитой этнотолерант-
ностью, а 56 % (!) обладают ярко выраженными интолерантны-
ми установками [4, с. 104].

Важным тезисом данной работы является утверждение, что 
каждый человек, каждая сформировавшаяся личность имеет 
систему ценностей, а для каждой системы ценностей харак-
терно наличие, скажем так, антиценностей. Для современной 
Европы или США характерно толерантное отношение к лю-
дям нетрадиционной ориентации, ведь это проявление их ин-
дивидуальности. Однако как можно привить уважение к таким 
людям истово верующему православному христианину или же 
мусульманину? Их система ценностей не приемлет подобного 
проявления человеческой индивидуальности, и они могут быть 
разве что терпимы к таким людям, сдерживаясь благодаря само-
контролю и правовым нормам (которые, к слову, не в каждой 
стране таких людей защищают). 

Вот мы и подошли к категории «терпимость». Как утверж-
дает А. Г. Асмолов, термин «толерантность» имеет три основ-
ных пересекающихся значения: устойчивость, терпимость, до-
пустимое отклонение [5, c. 5]. Несмотря на то, что терпимость 
часто отождествляют с толерантностью, она имеет несколько 
иное значение. В русском языке терпимость – это готовность 
снисходительно относиться к чужому мнению [2, с. 65], мож-
но также определить его как сознательный отказ от преследо-
вания тех, кто отличается от тебя. Она вовсе не подразумевает 
уважение или полного принятия, понимания, она означает со-
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знательный, обусловленный объективными причинами (право-
выми, моральными и др.) отказ от негативных действий в адрес 
тех, кто отличается от тебя. Подобная категория выглядит куда 
менее утопичной и более правдоподобной, нежели превозноси-
мые международными институтами принципы толерантности. 

Почему же это так? 
1. Национальные и религиозные традиции: любой человек 

воспитывается в атмосфере таких традиций, и система цен-
ностей, которая выстраивается в процессе такого воспитания, 
никак не может воспринять все без исключения ценности, кото-
рые присущи другим народам, религиозным конфессиям. Даже 
в современном обществе люди не всегда удерживаются не толь-
ко от неприязни, но и от прямой агрессии по отношению к от-
личающимся от них людям. 

 2. Индивидуальные особенности: в силу каких-либо детских 
воспоминаний, например, подслушанных разговоров взрослых 
ребенок так или иначе формирует множество стереотипов обо 
всём, чего сам понять пока что не может. Система ценностей 
ребенка формируется, опираясь на такие стереотипы, и у него 
может сформироваться негативное отношение к чему-либо, 
например к цвету кожи или разрезу глаз, на подсознательном 
уровне, от чего позже избавиться тяжело.

3. Субъективные причины: это, в первую очередь, негатив-
ное поведение тех самых иных, отличающихся от личности, 
которой пытаются привить толерантность. Несмотря на впол-
не справедливые суждения по типу «нет плохих наций, есть 
плохие люди», осадок у пострадавшего от действий предста-
вителя той или иной нации остается, тем более, если подобное 
повторяется неоднократно. Если же говорить о политической 
толерантности, то она вообще миф. Человек со сформировав-
шимися политическими убеждениями, напрямую отрицающи-
ми политические убеждения оппонента, может уважать его как 
человека начитанного или же за другие достоинства, но испы-
тывать уважения к его политическим взглядам он не сможет, 
если, конечно, он сам ярый приверженец иных взглядов (напри-
мер, демократы и монархисты). 



66

4. Разрушающий элемент: он существует в каждом обще-
стве, это представители самых разных радикальных движений, 
религиозных, национальных и так далее, которые ратуют за со-
хранение старых, или навязывают новые, не соответствующие 
терпимости, ценности. В то же время это масса индивидов, ко-
торые по самым разными причинам относятся нетерпимо к от-
личающимся от них людям.

Таким образом, главной проблемой для формирования то-
лерантности, например, в Российской Федерации является то, 
что она не адаптирована под русский менталитет, культурные 
и нравственные нормы и традиции. К слову, в странах Европы 
тоже не достигнуто идеального взаимопонимания и принятия, 
как мы уже неоднократно замечали, «всех способов проявлений 
человеческой индивидуальности» [1]. Во множестве докумен-
тов, статей и научных монографий категория «толерантность» 
расширяется и делится на множество уровней, через что авторы 
демонстрируют глубину и многозначность этого явления. Толе-
рантность делится на активную и пассивную [6, c. 331], наибо-
лее примитивным проявлением пассивной является безразли-
чие, а наиболее прогрессивным проявлением активной является 
«критический диалог, расширение собственного опыта» [6, c. 
331], отказ от догматизма и поощрение отличий, выявление в 
них хорошего, а не плохого. На наш взгляд, данное понима-
ние толерантности является идеализмом, утопией. Нам стоит 
лишь вдуматься в саму природу человека и совокупности его 
ценностных ориентаций. С малых лет у человека развиваются 
определённые моральные, этические, нравственные установки. 
Установка, ценность – это, так или иначе, догма, представление 
о том, как должно быть. И если человек с развитым чувством 
прекрасного увидит перед собой другого человека, оббитого та-
туировками и пирсингом, ну, скажем фрика, который, к слову и 
является идеалом толерантности, поскольку он якобы отказался 
от социальных стереотипов, он не будет стремиться в крити-
ческому диалогу с ним, поскольку сам его внешний вид будет 
вызывать отвращение у данного человека. 
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Казалось бы, декларация и предусматривает решение данной 
проблемы через воспитание с малых лет, стремление к защите 
прав других [1], однако насильственное прививание взглядов,  
чуждых менталитету конкретного этноса или их совокупности, 
представляющей конкретное государство, не может привести 
ни к чему хорошему. В частности, для России, граждане кото-
рой пока что вполне обходятся терпимостью, логично обосно-
ванным отказом от насилия, парадоксальная толерантность не 
видится нам, ввиду всего вышесказанного, верным ориентиром 
для социального развития. 
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«Психические микробы»  
современного телевидения 

Владимир Тулупов,  
Воронеж

В декабре 1897 года на ежегодном собрании Императорской 
Военно-Медицинской Академии в своей знаменитой речи «Роль 
внушения в общественной жизни» Владимир Бехтерев сказал 
следующее: «В настоящее время так много говорят о физиче-
ской заразе при посредстве физических микробов, что, на мой 
взгляд, нелишне вспомнить и о психической заразе, микробы 
которой, хотя и не видимы под микроскопом, но, тем не менее, 
подобно физическим микробам действуют везде и всюду и пе-
редаются через слова и жесты, через книги и газеты. Где бы мы 
ни находились, в окружающем нас обществе, мы подвергаемся 
уже действию психических микробов и, следовательно, нахо-
димся в опасности быть психически зараженными» [1]. Про-
шло более 120 лет, и тревога, прозвучавшая в словах великого 
психолога, возросла в разы: ведь к книгам и прессе добавились 
кино, радио, телевидение, интернет, другие средства массовой 
коммуникации. Думается, давно пора начать серьезный разго-
вор о ценностных ориентирах современной тележурналистики, 
все чаще вызывающей тревогу и опасения за психическое со-
стояние как работников микрофона, так и многомиллионной 
телеаудитории..

Как известно, существуют как общечеловеческие (добро, 
зло, совесть, справедливость), так и конкретно-исторические 
ценности (свобода слова, демократия, равенство). При этом 
справедливо считается, что это – некая норма, принятая боль-
шинством и одобренная многими поколениями в виде положи-
тельной традиции. Применительно к журналистике мы говорим 
о социальном (морально-нравственном, этическом, политиче-
ском, правовом) идеале, на который публицистика ориентиру-
ется и который она призвана отражать. 

Поскольку ценности постоянно подвергаются внешним и 
внутренним воздействиям, то вектор их движения возможно и 
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необходимо обсуждать в СМИ в виде социального полилога. 
Более того, журналистика как важнейший социальный инсти-
тут отвечает за их эволюцию, т. е. за развитие, противостоит 
их деградации. Поскольку культура личности и общества фор-
мируется на базе знаний, убеждений, потребностей, интересов, 
преобразуемых в ценности, журналистика вправе использовать 
паттерны, усиливая положительные стереотипы и нивелируя 
отрицательные установки. Такой подход является универсаль-
ным и действует на всех уровнях формирования личности – ми-
ровоззренческом, интеллектуальном, профессиональном, нрав-
ственном, этическом, эстетическом политическом, правовом и 
т. д. К сожалению, сегодня на российском телевидении мы не-
редко становимся свидетелями того, как разговор о ценностях 
сводится к обсуждению ценностей сугубо материальных…

Как же происходит создание новых, порой ложных, установок? 
Сначала «расчищается место», т. е. подвергается уничтожа-

ющей критике многое из того, что считалось морально-нрав-
ственной нормой: 

– приоритет идеального над материальным (коммерческий 
интерес превыше всего), 

– разумное соотношение коллективизма и индивидуализма,
– уважение к опыту, к достижениям прошлого, к старшему 

поколению («коммуняки», «совки» и т. п.) и т. п. 
Сегодня «лобовые» решения, как правило, отвергаются со-

временной аудиторией, применяется метод «мягкой силы»: пе-
ресмотр социальных ценностей происходит исподволь, но по-
стоянно («Капля долбит камень не силой, а частым падением»). 
И хотя менталитет трудно поддается переделке (противостоят 
прежде всего исторический, культурный и религиозный факто-
ры), всё же временная его деформация, а то и кардинальная сме-
на – при нашей пассивности – возможна («Вот и всё. Смежили 
очи гении. / И когда померкли небеса, / Словно в опустевшем 
помещении / Стали слышны наши голоса. / Тянем, тянем слово 
залежалое, / Говорим и вяло и темно. / Как нас чествуют и как 
нас жалуют! / Нету их. И всё разрешено»).



70

То, что современная практика журналистики под влиянием 
внешних и внутренних факторов (аудиторного, конкурентного, 
технологического, типологического и др.) рождает новые жан-
ры и формы подачи публикаций, – следует приветствовать, если 
бы порой не вызывала возражений и содержательная сторона 
телепередач, а также позиция их авторов и ведущих.

Но обратимся в историю. Еще осенью 2001 г. журналист Ки-
рилл Набутов заявил, что наступило время кардинальных пере-
мен на российском телевидении, которые он связал с передачей 
«За стеклом». Это первое реалити-шоу, аналог «Большого бра-
та», в течение нескольких месяцев транслировалось на канале 
ТВ-6, сразу же поднявшемся на второе место во всероссийском 
рейтинге [2]. Следует заметить, что весь 2001-й год был озна-
менован триумфом игрового ТВ – именно тогда на наши экра-
ны пришли шоу-программы «Кто хочет стать миллионером?», 
«Слабое звено», «Алчность», «Последний герой», «Обратный 
отсчет», «Антимония» и др. Прогноз известного журналиста в 
чем-то сбылся (на телевидении стало намного меньше журнали-
стики, зато больше – развлечений, спорта, рекламы), а в чем-то 
нет: все же телеигры на деньги не стали для россиян главными 
и массово не приветствуется (хотя бы публично) «актуализация 
индивидуалистических, эгоистических начал в человеке, созда-
ние ситуаций, когда одобряются (в том числе аплодисментами 
зала) действия, прежде публично осуждаемые (накопительство, 
использование запретных методов достижения цели…» [3]. 

Сегодня ТВ вернулось к идее «лабораторного наблюдения» 
за конкретными людьми, родив форму документального теле-
сериала, идущего сразу на нескольких главных отечественных 
каналах. История скандала «Джигарханян – Цымбалюк»1 раз-
ворачивалась ежедневно (!) в течение месяца на «Первом кана-
ле» в передачах «Пусть говорят» и «На самом деле», а также на 
канале «Россия» в передаче «Андрей Малахов. Прямой эфир». 
Причем ведущие занимали противоположные позиции к участ-
никам истории – то ли по причине личных пристрастий, то ли 

1Параллельно шел второй документальный сериал «Тимур – сын Спарта-
ка» – о признании актера Еремеева сыном актера Мишулина. Можно вспом-
нить и телеэпопею «Пьяный мальчик».
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по причине тайного договора между каналами в целях поддер-
жания интриги.

Итак, рождена новая форма подачи в телевизионной журна-
листике, в которой объединены элементы расследования и ток-
шоу, в которой используются репортаж, интервью, прямой эфир 
и др. Есть мнение, что это вообще новый документальный жанр, 
апологеты которого выдвигают следующие аргументы: участие 
реальных героев; обсуждение – пусть и на сниженном уровне 
– важнейших социальных проблем: воспитания, образования, 
взаимоотношения полов; высокие рейтинги; «показ нас самих 
такими, какие мы есть»; неизменный интерес массы к личной 
(чаще всего тайной) жизни «звезд»; свобода выбора (кто-то до-
бровольно соглашается быть подопытным, кто-то добровольно 
включает или выключает кнопку телеприемника) и др. 

Критики ужасаются бездуховностью, бесстыдством, циниз-
мом и агрессией отдельных участников программ, нарушением 
моральных и этических норм, изначальной провокационностью 
передач, подталкивающих героев к обнажению в переносном, а 
порой и в прямом смысле, а зрителей – к роли подглядывающих и 
сплетничающих2. В связи с этим из 15 ток-шоу больше всего пре-
тензий вызывают «общественно-социальные»3 ток-шоу «Пусть 
говорят» (ведущий Д. Борисов) и «На самом деле» (Д. Шепелев); 
из 7 ток-шоу канала «Россия 1» уничтожающей критике подвер-
гается прежде всего передача «Андрей Малахов. Прямой эфир». 
К сожалению, манера ведения передач, использование снижен-
ной лексики и т. п., характерные для названных выше обществен-
ных ток-шоу, перенимаются ведущими общественно-политиче-
ских ток-шоу Первого канала («Время покажет» – А. Кузичев, 

2Кстати, СМИ сообщили, что после и в результате этих передач «След-
ственный комитет России предъявил обвинение бывшей жене народного ар-
тиста СССР Армена Джигарханяна. Виталине Цымбалюк-Романовской гро-
зит реальный срок. Причем по двум статьям,  в том числе за разглашение 
тайны личной жизни» [4]. 

3«Общественно-социальное» – термин очевидно некорректный, яв-
ляющийся плеоназмом, но такая разновидность передачи использована 
в опубликованном классификаторе. – URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/
Проект:Телевидение/Списки/Программы_и_телесериалы_Первого_канала
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А.  Шейнин, Е. Стриженова), «России 1» («Воскресный вечер» – 
В. Соловьев; «60 минут» – О. Скабеева и Е. Попов), НТВ («Место 
встречи» – А. Норкин) и др.

Апологеты же подобных передач утверждают, что дело лишь 
в чувстве меры и профессионализме модераторов и режиссе-
ров подобного полилога, что не отменяет факта появления но-
вого жанра – расследовательской журналистики с элементами 
шоу. Форма же или способ подачи уже достаточно известны: 
это – инфотейнмент (англ. infotainment от англ. information – 
информация и англ. entertainment – развлечение), нацеленный 
одновременно на разум и на эмоции, на информирование и раз-
влечение аудитории.

Но в результате бума скандальных ток-шоу проигрывают 
все. Общество постепенно привыкает и подспудно требует всё 
новых и новых жизненных драматических историй, в которых 
происходит падение и развенчание кумиров, в которых показы-
вается то интимное, на что прежде накладывалось табу. Здесь 
уместно будет вспомнить А. С. Пушкина, писавшего П. А. Вя-
земскому в 1825 г.: «Толпа жадно читает исповеди, записки etc., 
потому что в подлости своей радуется унижению высокого, сла-
бостям могущего. При открытии всякой мерзости она в восхи-
щении. Он мал, как мы, он мерзок, как мы! Врете, подлецы: он 
и мал и мерзок – не так, как вы – иначе». 

Порой участники программ как будто забывают о стыде и 
скромности, радуясь тому, что им позволено публично пропа-
гандировать новые модели поведения. Чувствуя себя героями, 
привыкая к безнаказанности, они оскорбляют присутствующих 
и даже распускают руки. 

От всего этого страдает репутация телевидения, и часть ква-
лифицированной аудитории уходит в интернет. Теряют уваже-
ние и журналисты: в социальных сетях пишут, как печально на-
блюдать, что молодой человек Дмитрий Борисов, еще недавно 
награждавшийся премией «ТЭФИ» «за свою коммуникабель-
ность, интеллект, прекрасное умение держаться перед каме-
рой», не гнушается откровенных провокаций и приемов мани-
пулирования.
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В конечном итоге подобные ток-шоу вредят и власти, ведь со 
временем не только лидеры мнений, но и простые телезрители 
осознают, что таким образом, во-первых, отвлекается внимание 
населения от постановки серьезных социальных проблем, а во-
вторых, у них вызревает понимание, что не реагирующая на па-
дение теленравов власть расписывается либо в неумении, либо 
в нежелании исправлять ситуацию. 
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Жанровые особенности сообщений  
и аудиторные предпочтения в интернете 

Мария Шилова,  
Воронеж

В настоящее время в поисковых системах можно обнару-
жить широкий спектр пользовательских запросов на «обзоры». 
Например, такие как: «обзор на плохое», «обзор на сквиши», 
«обзор на айфон Х», «обзор модов на майнкрафт», «обзор и рас-
паковка товаров с алиэкспресс», «обзор кукол монстр хай», «об-
зор лего звездные войны» и т. д.

 С точки зрения теории  журналистики, данные «обзоры» не 
всегда соответствуют критериям жанра «обзор» и часто содержат 
черты других жанров, что наглядно демонстрирует диффузию.

 В Толковом словаре русского языка С. И. Ожегова и 
Н. Ю. Шведовой «обзор» определяется  как: «сжатое сообще-
ние о том, что объединено общей темой» [1, с. 419].  Понятие 
«обозрение» в данном смысле имеет то же значение. Таким об-
разом, можно говорить о синонимичности данных понятий.

Теоретики журналистики разделяют такие жанры, как «обо-
зрение» и «обзор СМИ» по такому основанию, как предмет ото-
бражения. В случае коммерческих обзоров и обозрений пред-
метом отображения выступают товары и услуги, что, на наш 
взгляд, позволяет в равной степени использовать термины «об-
зор» и «обозрение». 

Для предмета обозрения характерна пространственно-времен-
ная или тематическая связь обозреваемых явлений, что в сущно-
сти можно отследить в коммерческих интернет-обзорах. Публи-
цистические обозрения имеют строгую периодичность выхода в 
свет: ежедневные, еженедельные, ежемесячные [2, с.173]. 

В маркетинговой коммуникации периодичность выхода об-
зоров задают производители товаров и услуг и потребители-
пользователи, формирующие запрос на определенную инфор-
мацию. Так, в 2017 г. появились «обзоры» на пижаму-кигуруми, 
которая стала трендом пижамных вечеринок. При этом, если  в 
обзоре рассматриваются товары различных производителей и 
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характеризуются коллекции определенного года (например. 
2018 г.), то их легко можно отнести к данному жанру. А часто 
встречающиеся «обзоры» на одну вещь, приобретенную блоге-
ром / автором материала в интернет-магазине, вызывают вопро-
сы и сомнения.

Филолог Борис Иомдин провел в Фейсбуке опрос: «Что вы 
читаете или смотрите: «обзор нового телефона» или «обзор на 
новый телефон»?» Оказалось, что 86 % опрошенных смотрят 
«обзор нового телефона», а оставшиеся 14 % – «обзор на но-
вый телефон» [2] .Однако, наш  опрос подростковой аудитории 
«ВКонтакте» показал, что 58 % из них смотрят «обзор на новый 
телефон», а 32 % – «обзор нового телефона».

По данным Statista, в 2018 г. россияне активнее других соци-
альных площадок используют YouTube (63 % опрошенных). По-
этому видеообзоры пользуются большей популярность, чем тек-
стовые (вербально-визуальные). Об этом знают производители 
товаров и услуг, владельцы интернет-магазинов, создающие или 
инициирующие обзоры продукции в различных форматах.

Итак, «обзоры» в интернете часто относятся (либо содержат 
в себе) признаки следующих жанров:

1. Рейтинг. По А. А. Тертычному, цель материала  подобно-
го жанра заключается в том, чтобы осуществить определенную 
«ранжировку» сходных явлений по какому-то конкретному при-
знаку. Эта цель достигается, прежде всего, за счет применения 
методов аналогии и сравнения [3, с.139]. В интернете «обзоры» 
часто строятся по типу «топ 10 лучших». Например, на Zen-top.ru 
пользователи могут увидеть топ лучших холодильников 2018 г. 
или топ лучших телевизоров, или топ 5 лучших  недорогих брен-
дов массмаркета и т. д.

2. Рекомендация (совет) как аналитический жанр. Публи-
кация текстов, содержащих рекомендации (советы) по поводу 
того, как надо решать те или иные задачи, является ответом на 
соответствующие информационные ожидания аудитории. Если 
рассуждать о типе информации, являющейся содержанием ре-
комендаций, советов, то это будет предписательная (программ-
ная) информация [3, с. 236]. Лайфхаки по поводу покупки, 



76

использования, эксплуатации тех или иных товаров близки дан-
ному жанру. Многие бьюти-блогеры, делая обзоры на различ-
ные линии косметики (например, Катя Клэп), дают собствен-
ные рекомендации по покупке определенных брендов.

3. Репортаж. Своеобразие публикаций, относящихся к жан-
ру репортажа, возникает, прежде всего, в результате «разверну-
того» применения метода наблюдения и фиксации в тексте его 
хода и результатов [3, с. 86]. Так, обзоры и распаковка товаров 
с алиэкспресса с демонстрацией товара в действии; обзоры мо-
дов, пасхалок или читов на различные компьютерные игры с 
элементами геймплея, обзор автомобилей с тест-драйвом, как 
правило, больше напоминают репортаж, чем обзор.

4. Рецензия. Слово «рецензия» в переводе с латинского озна-
чает «просмотр, сообщение, оценка, отзыв о чем-либо». Можно 
сказать, что рецензия – это жанр, основу которого составляет от-
зыв (прежде всего – критический) о произведении художествен-
ной литературы, искусства, науки, журналистики и т. п. [3, с.142].  
«Обзоры» известного блогера  BadComedian на отечественные и 
зарубежные фильмы кинопроката по сути являются рецензиями, 
что объясняет интуитивное желание пользователей применять 
предлог «на» в сочетании со словом «обзор». Блогеры и рядо-
вые потребители товаров и услуг не видят нарушения языковой 
нормы в «обзоре на айфон Х» по причине того, что подразуме-
вают «рецензию на айфон Х». Как известно, рецензия может 
быть посвящена одному событию или явлению, что, очевидно, 
переносится на «обзор». Индивид, всесторонне рассмотревший 
одну модель телефона, называет это действие обзором. В данном 
случае наше мнение об особенности словоупотребления сходно 
с мнением Бориса Иомдина [2].

Таким образом, на примере коммерческого обзора в интер-
нете  мы видим, как традиционный публицистический жанр 
трансформируется, подвергается диффузии. Все это проис-
ходит под воздействием новых условий функционирования 
сообщения и ряда экстралингвистических факторов. Нельзя 
списывать со счетов формат и канал передачи сообщения, мар-
кетинговую направленность. Неизменными для сети интернет 



77

остаются такие тенденции, как персонификация, конвергенция, 
мультимедийность и полистилизм.
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